PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

Diretoria de Compras Publicas

RUA BARAO DE PIUMHI, 92 A (2° ANDAR) - CENTRO - FORMIGA -
f MG
TELEFONE: (037) 3329 1844 - TELEFAX: (037) 3329 1843

PROCESSO LICITATORIO: N°157/2021
MODALIDADE: TOMADA DE PRECOS: N°015/2021
TIPO: MELHOR TECNICA

Entrega dos envelopes:
Prazo até 08h00min.

Dia: 21/01/2022.
Abertura dos envelopes:
Dia: 21/01/2022.

As 08h10min.

PREAMBULO
Pelo presente processo licitatério, o0 Municipio de Formiga torna publico a realizacdo de licitacéo,
na modalidade TOMADA DE PRECO

N° 015/2021, do tipo melhor técnica, para contratacdode empresa especializada na prestacao
de servicos de publicidade e propaganda, a ser regida pelas normas contidas na Lei n° 8.666/93,
pela Lei 4.680/65, Lei 12.232/10, pelas condi¢des especificas deste edital e dos demais documentos
gue o integram e ainda pelo Decreto Municipal n°3912 de 05 de maio de 2008. A sessdo sera
conduzida pela PORTARIA N° 4573, DE 05 DE NOVEMBRO DE 2021. Para consulta e
conhecimentodos interessados, o protocolo do Edital permanecera afixado no quadro de aviso
localizado na RuaBardo de Piumhi, n® 92, A, 1° andar, Centro de Formiga, cuja cOpia podera ser
obtida através do Site www.formiga.mg.gov.br, do e- mail licitacao@formiga.mg.gov.br ou de
requerimento dirigidoa Comissdo Permanente de Licitagdo na Diretoria de Compras Publicas do
Municipio de Formiga-MG, no horario de 08h00min as 16h00min.

Poderdo participar do presente certame as empresas legalmente estabelecidas no pais. Os
involucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos até as 08h00min do dia
21/01/2022, na Diretoria de Compras Publicas localizada na Rua Baréo de Piumhi, 92, A, 2° Andar,
Centro, Formiga-MG, e a abertura da Primeira Sessdo sera as 08h10min, no mesmo dia e local.
Os horéarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

Séo anexos do presente edital:

a) Briefing (Anexo I);

b) Modelo de Procuracdo (Anexo Il);

¢) Modelo de Proposta de Precos (Anexo Il11);

d) Minuta de Contrato (Anexo 1V);

e) Termo de Referéncia (Anexo V).

f) Documentacéo para emissdo do CRC (Certificado de Registro Cadastral) (Anexo V1)

g) Credenciamento para Assinatura do Contrato (Anexo VII)

h) Formulario de retirada de edital (Anexo VIII)

i) Declaracdo da ndo existéncia de trabalho para menores (Anexo 1X)

j) Avaliagdo da situacdo econdémico-financeira (Anexo X)

1. OBJETO

CONTRATACAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE SERVICOS DE

PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR MEIO DE AGENCIAMENTO ESPECIALIZADO

EM CONCEBER, PLANEJAR, CRIAR E EXECUTAR PECAS E CAMPANHAS
1
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COMUNICAC}AO E DE FORNECEDORES EXTERNOS DE SERVICOS
COMPLEMENTARES DE PUBLICIDADE.

1.1. Também integram o objeto como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

- Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragédo de
conhecimento relativos a execucgéo do contrato;

- A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

- A producéo e & execucdo técnica das pecas e ou material criados pela CONTRATADA.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAQ

2.1. Justifica-se 0 objeto em razdo da necessidade de dar divulgacgdo e publicidade, ao publico em
geral, dos atos, obras, programas, servicos e campanhas do Municipio de Formiga, assim como
difundir ideias através das campanhas publicitarias de utilidade publica, seja de carater educativo,
informativo ou orientacéo social.

2.2. Para fins de garantir a prestabilidade da politica de comunicacao social, a mesma deve constituir-
se de planejamentos, definicdes e utilizacdo dos instrumentos e canais de comunicacao que garantam
o direito a informagcdao qualificada e orientada do cidaddo. Sua eficécia pressupde o desenvolvimento
de um conjunto de estratégias e de acdes taticas que visem a dar visibilidade e reforcar a imagem dos
projetos, programas e atividades da Administracdo Municipal, sob a ética da transparéncia e do
interesse publico.

2.3. A contratagéo dos servigos do objeto deste Edital justifica-se, sobretudo, pela necessidade de a
Administracdo Municipal proporcionar a populacdo acesso amplo e confidvel a informacGes que
possibilite 0 acompanhamento, de forma mais eficiente e tempestiva, das politicas publicas
desenvolvidas em Formiga.

3. RETIRADA DO EDITAL
3.1. Este Edital estara disponivel na integra para download no site www.formiga.mg.gov.br e
podera ser solicitado através do e-mail licitacaoformigamg@gmail.com

4. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

4.1. Esclarecimentos sobre esta Tomada de Precos serdo prestados pela Comissdo Permanente de
Licitagdo, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

1-Por carta ou oficio: protocolizado na Diretoria de Compras Publicas, situada na Rua Bardo de
Piumhi, 92, A, 2° Andar, Centro, Formiga-MG, de segunda a sexta-feira, das 8hOOmin as
16h00min; ou,

2-Pelo e-mail licitacaoformigamg@gmail.com

411 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(Invélucro n° 1), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomisséo Técnica.

412. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.

413. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no
preambulo deste Edital.
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5. IMPUGNACAOQ DO EDITAL

5.1. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanente de
Licitacdo:

1 - o cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento dos
envelopes contendo as Propostas Técnicas e de Precos;

2 - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento dos
envelopes contendo as Propostas Técnicas e de Precos.

511. Considera-se licitante para efeito do inciso 2 do subitem precedente a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

5.2. A impugnacdo deverd ser dirigida pelo e-mail: _licitacaoformigamg@gmail.com, sendo que
posteriormente devera ser encaminhado o documento original através dos Correios ao Presidente
da Comissdo Permanente de Licitacdo, na Diretoria de Compras Publicas do Municipio de
Formiga-MG, localizada na Rua Bardo de Piumhi, 92 A, 2° andar Centro, Formiga-MG, CEP-
35570-128.

5.3. A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item 5 sera
recebida como mera informagéo.

5.4. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatdrio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

5.5. Os pedidos de impugnacdo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Gteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n° 8.666/1993.

6. CONDICOES DE PARTICIPACAQ

6.1. Podera participar desta Tomada de Precos a agéncia de propaganda que atender as condi¢des

deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

6.2. No presente feito licitatério somente podera se manifestar, em nome da licitante, a pessoa por

ela credenciada. Entende-se como credenciada a pessoa indicada em procuracdo com firma

reconhecida em cartorio ou, ainda, 0 socio ou dirigente da licitante, condi¢cdo esta que devera ser
documentalmente comprovada perante a Comissao Permanente de Licitacdo através do contrato
social ou documento de constituicdo da pessoa juridica.

6.3. Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuracao, podera representar mais de uma empresa

junto ao Municipio de Formiga, nesta licitagdo, sob pena de exclusdo sumaria da(s) licitante(s)

representada(s) e da(s) licitante(s) representante(s).

6.4. Nao poderéo participar desta TOMADA DE PRECOS as empresas que se enquadrem em uma

ou mais das seguintes situacdes:

a) Empresa suspensa de participar de licitacdo e impedida de contratar com o Municipio de
Formiga, durante o prazo da sangéo aplicada;

b) Empresa declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida sua reabilitacao;

c) Empresa cujo estatuto ou contrato social nao inclua o objeto deste procedimento licitatorio;

d) Sociedades integrantes de um mesmo grupo econémico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores, socios ou representantes legais comuns, estéo localizadas no mesmo endereco ou que
utilizem recursos materiais, tecnolégicos ou humanos em comum, exceto se demonstradoque
ndo agem representando interesse econdmico em comum;

e) Enquadradas nas disposi¢fes do artigo 9° da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas alteracGes
posteriores;

f) EICAM IMPEDIDOS DE PARTICIPAR DE LICITAQGES REALIZADAS PELA
ADMINISTRACAO PUBLICA DIRETA E INDIRETA. PARENTES ATE 3° GRAU.
DE GESTORES E/OU SERVIDORES LOTADOS NAS RESPECTIVAS ENTIDADES
CONFORME PORTARIA MUNICIPAL N°4.063, DE 05 DE MAIO DE 2020:;

g) Cujo Invélucro n° 1 apresentado:
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1) apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2;
2) esteja danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do Invélucro
ne 2.
h) As vedacdes do item 6.4 e suas alineas sdo de inteira responsabilidade da licitante que, pelo
descumprimento, sujeita-se as penalidades cabiveis;
6.5. A participacdo na presente Tomada de Precos implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitacdo o invllucro padronizado
previsto no presente Edital e as informacdes necessarias ao cumprimento desta Tomada de Precos;
a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢fes constantes deste Edital e
de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informacGes e dos documentos apresentados em qualquer fase
do processo.
6.6. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas e Documentos
de Habilitacdo exigidos nesta Tomada de Precos, ressalvado que a CONTRATANTE néo sera, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou do resultado do
processo licitatorio.

7. DA PARTICIPACAO DAS MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

7.1 As microempresas ou empresas de pequeno porte, para usufruir dos beneficios definidos na LC
n° 123/06 e LC 147/14, deverdo apresentar certiddo emitida pela Junta Comercial do Estado, que
comprove de forma clara e objetiva, a ostentacdo da condicao juridica de ME/EPP, emitida em no
maximo 60 (sessenta) dias antes da data marcada para a realizacdo do certame no envelope n°5.
7.2 A Microempresa — ME e a Empresa de Pequeno Porte — EPP deverdo apresentar toda a
documentacdo exigida para a habilitacdo, inclusive os documentos comprobatdrios da regularidade
fiscal, mesmo que estes apresentem alguma restricao.

7.3 Havendo restricdo nos documentos comprobatérios da regularidade fiscal, sera assegurado o
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que a ME ou EPP
for declarada vencedora do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracao,
para regularizacdo da documentacéo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais
certiddes negativas ou positivas com efeito de negativa.

7.4 Em caso da apresentacdo do contrato social registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoa
Juridica, a empresa devera apresentar junto a este a certidao de breve relato, emitida em no maximo
60 (sessenta) dias antes da data marcada para a realizag@o do certame.

7.5 A prorrogacdo do prazo para a regularizacdo fiscal dependera de requerimento, devidamente
fundamentado, a ser dirigido a Comissao Permanente de Licitacdo.

7.6 Entende-se por tempestivo o requerimento apresentado nos 5 (cinco) dias Uteis inicialmente
concedidos.

7.7 A ndo regularizagdo da documentacao, no prazo previsto neste item, implicard decadéncia do
direito a contratacao, sem prejuizo das san¢des previstas na Lei Federal n® 8.666/93, sendo facultada
a Comissdo Permanente de Licitacdo, a convocacdo de licitantes remanescentes, na ordem
classificatoria.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Permanente
de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.
811 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos involucros
gue contém as Propostas e compordo os autos do processo licitatério.
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812. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos autenticada
em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a Comissao
Permanente de Licitagéo ateste sua autenticidade.

813 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento pablico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo Il. Nesse caso,
0 preposto também entregara & Comissdo Permanente de Licitacdo cdpia autenticada em cartério
do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes dos s6cios
ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar
da licitacao, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.
8.3. A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepcdo e abertura das Propostas Técnica
e de Precos credencia o representante a participar das demais sessGes. Na hipotese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseja fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura, deverd
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de preposto ou através dos Correios
obedecendo os prazos previstos neste edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitacdo acondicionada
nos Involucrosn®1,n°2 e n° 3.

INVOLUCRO N° 1

9.11. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Né&o Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1. SO seréa aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CONTRATANTE.
Obs: Este sera entregue ja com a etiqueta padronizada colada.

9.1.1.1.1. O invélucro padronizado deveré ser retirado pela interessada na Diretoria de Compras
Publicas, situada na Rua Bardo de Piumhi, 92, A, 2° Andar, Centro, Formiga-MG, de segunda a
sexta-feira, das 8h00Omin as 16h00min;

9.1.1.1.2. O invo6lucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

9.1.1.2. O Involucro n° 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3. Para preservar — até a abertura do Involucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, o Involucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

INVOLUCRO N° 2

9.12. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1. O Involucro n®2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:
Invélucro n® 2

Tomada de Pregos n° 015/2021

Processo Licitatorio n° 157/2021

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante
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9.1.2.2. O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.2.3. O Invélucro n® 2 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

INVOLUCRO N° 3

9.13. No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo, de que tratam os subitens 11.5
a 11.10.

9.1.3.1. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:
Invélucro n® 3

Tomada de Pregos n° 015/2021

Processo Licitatorio n° 157/2021

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

9.1.3.2. O Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3. O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacdo
acondicionada no Involucro n° 4.

INVOLUCRO N° 4

1011. O Involucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n® 4

Tomada de Precgos n° 015/2021

Processo Licitatorio n® 157/2021

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

10.12. O Invélucro n° 4 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

1013. O Invélucro n° 4 NAQ podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

11. APRESENTACAQ E EL ABORACAQ DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Tecnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
Plano de Comunicacao Publicitaria

Raciocinio Béasico
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Estratégia de Comunicacéo
Publicitéria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao

1111, A Proposta Técnica seraredigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. B

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

11.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado da

seguinte forma:
a) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas em branco;

¢) Contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagao retrato,observado
o disposto na alinea “c2* do subitem 11.2.2;

d) Espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espacamento ,,simples* entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
parégrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeracdo de paginas em fonte “arial™, cor preta, tamanho “12 pontos®, observado o
disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3;

i) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;

J) Sem identificagéo da licitante.

1121, As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas e material de que trata a alinea
“b* do subitem 11.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.4.

1122. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter
gréafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacGes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ,,arial”, corpreta,
tamanho “10 pontos";

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;

€2) impressas na orientacdo paisagem.

1123,  Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia
poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

I11 - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderéo ser impressas na orientacao paisagem.

1124. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa seréo
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11.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas “c* dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos
deste Edital.

11.25. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo poderé ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes
da abertura do Involucro n® 2.

11.26. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria e da relacdo
comentada prevista na alinea “a* do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8 (0ito) paginas,
ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para
separar 0s textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e N&o Midia ndo tém limitacdo quanto ao ndmero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea “c* do subitem
9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea “c* do subitem 19.2.1 € no subitem 19.2.1.1, todos deste
Edital.

1128 Para fins desta Tomada de Precos, consideram-se como Ndo Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissao de
mensagem publicitaria.

1129. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via N&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢do Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Ndo Midia deverdo ser elaborados com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes
disposicdes:

1131 Raciocinio Baésico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da CONTRATANTE para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s),
geral e ou especifico, de comunicacdo, sua compreensdao sobre o0 objeto da licitacdo e,
principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s);

1132,  Estratégia de Comunicacdo Publicitéria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a
ser(em) enfrentado(s) e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo previstos no
Briefing, compreendendo:

d explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitéaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

1133 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitéria, observadas as
seguintes disposicgoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com
comentarios sobre cada pe¢a e ou material.

b) da relagcdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecgas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria.
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11331 Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar
de cada peca e ou material.

11332 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou material superior ao
que pode ser apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea “b* do subitem 11.3.3 e
na alinea “a” do subitem 11.3.3.3, a relagéo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro
para o restante.

11333 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea “b do subitem 11.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacg&o, do tipo ou caracteristica
da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

bl) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b2) protdtipo ou ,,monstro®, para pegas destinadas a radio e internet;

b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) sO serdo aceitos exemplos finalizados de pecas de ndo midia.

d) na elaboracdo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz
de personagens e locucdo. N&o podem ser inseridas imagens em movimento.

113331 Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou “monstros” poderao ser
apresentados em pendrive, CD, CD-Rom, DVD-Rom executaveis em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas,
mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

113332 Os prototipos ou “monstros” de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
113333 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo

haja prejuizo para sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as dimens@es do Involucro n®
1 podem ser dobradas.
113334 Cada peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, antincio revista, “monstro” internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes
da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea “a” do subitem11.3.3.
11334 Para fins de computo das pecgas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite
de que trata a alinea “a” do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintesregras:
a) as reducdes e variacOes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre
outros), serd considerada uma peca se 0 conjunto transmitir mensagem dnica;
d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;
um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacgdesou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado uma pega.
11.3.3.4.1. Naapresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea “g” do subitem 11.3.3.4,
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
11.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:
a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungéo da
verba referencial indicada no Briefing (Anexo 1), sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas;
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destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, gréficos e
planilhas.

11.3.3.5 Todas as pecgas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea “a” do
subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulagéo.

11.3.3.6 Dessa simulacéo devera constar resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgéo de cada peca e ou material de néo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo
midia.

11.3.3.6 Nessa simulagéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorérios sobre todos os servigos de
fornecedores.

11.3.3.7 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, o0s
precos de tabela a que se refere a alinea “a” do subitem 11.3.4 devem ser 0s vigentes na data de
publicacdo do primeiro Aviso de Licitacdo.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, sem 0s exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

| - ter a identificacdo da licitante;

Il - ser datado;

I11 - estar assinado na Gltima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informacfes previstos no subitem 11.5 poderé ser
editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5 ndo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria— Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n® 2.

11.5.3. Né&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.
11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos
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e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da execucao do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de réadio, TV,
cinema, internet, producdo gréafica, midia e atendimento;

¢) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a execugao
do contrato;

d) a sistemética de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condicdes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do
ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
REPERTORIO
11.7. A licitante devera apresentar os documentos, informacg6es, pecas e material que constituem
0 Repertorio em caderno especifico, com ou sem o0 uso de cores, em papel A4, em fonte ,,arial,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado.
11.7.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderdo ter informacéao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Involucro n° 2.
11.7.3. N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacao do Repertorio.
11.8. O Repertdrio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.
11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicdo ou distribuicao.
11.8.1.1. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2016.
11.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive, DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou
serem apresentadas soltas.
11.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.
11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.
11.8.1.4. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 11.8.1,
sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao niumero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacéo da regra de trés simples em relacdo a pontuacao
maxima prevista no subitem 12.3.1.
11.8.2. Para cada peca e ou material, dever ser apresentada ficha técnica com a indicacao sucinta
do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposicao e ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, mengéo de
pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
11.8.3. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
CONTRATANTE.
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concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos por um ou mais de seus integrantes, observadas
as demais condicOes estabelecidas nos subitens precedentes.

RELATOS DE SOLU(;OES DE PROBLEMAS DE COMUNICAQAO

11.9. A licitante deverd apresentar os documentos e informacfes que constituem os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em
papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.10, o papel
A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nédo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Involucro n° 2.

11.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Soluc6es de Problemas de Comunicacao,
cada um com 0 maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢Ges bem-sucedidas de
problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O
Relato:

| - seréd elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - deverd ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracéo;

Il - ndo pode referir-se a acBes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pela CONTRATANTE;
IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1. A formalizacdo do referendo deverad ser feita na Ultima pagina do Relato, na qual
constardo o do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fun¢do do signatario. As duas
paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir de 1° de
janeiro de 2021.

11.10.3. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em pendrive, DVD, ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensGes originais;

I1l - para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do
problema que se propuseram a resolver.

11.10.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
néo.

11.10.4. Se alicitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

11.10.5. Em caso de participacdo sob a forma de consorcio, os Relatos podem ser de autoria de
um ou mais participantes, observadas as demais condigdes estabelecidas nos subitens precedentes.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica nomeada pela Portaria n°® 4.584 de 17 de novembro de 2021,

analisardas Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas
12
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12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

122.1. Plano de Comunicagdo Publicitéria

12.2.1.1. Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:

a) das funcdes e do papel da CONTRATANTE nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus publicos;

c) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacédo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacéo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela CONTRATANTE;

f) das necessidades de comunicacdo da CONTRATANTE para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problemags).

12.2.1.2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria

a) a adequacdo do partido teméatico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
CONTRATANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

€) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da
CONTRATANTE;

e) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o mercado no qual se
insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, 0s
objetivos, geral e especificos, de comunicacdo previstos no Briefing e a verba disponivel.
12.2.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da
CONTRATANTE;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

¢) sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretac6es favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacgéo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e a sua insercdo nos contextos social, politico
e econdémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e
ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

12.2.1.4. Estratégia de Midia e N&do Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacdo as duas
alineas anteriores;
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comunicacdo proprios da CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicédo das pecas e ou do material,

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

1222. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servi¢os no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da CONTRATANTE;

d) aadequacdo das instalacOes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicao
da execucéo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposicdo da CONTRATANTE, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

1223. Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver;

b) a qualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material,

c) a clareza da exposicéo das informacdes prestadas;

1224. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relacGes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacdo l6gica da exposicao.

12.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a sequir.

12.31. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacdo Publicitaria 70

Raciocinio Basico 18

Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 15

Ideia Criativa 27

Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
Capacidade de Atendimento 09
Repertorio 09
Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagao 12
Pontuagdo maxima total 100

1232. A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

12.3.2.1. A Subcomissdo Tecnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuac0es atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
12.3.2.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista ap0s a reavaliagdo do quesito ou
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deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor
0 processo desta licitacao.

12.33. A nota de cada Proposta Técnica correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos pelos
quesitos

1234. Seraclassificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuacdo, observado o disposto nas alineas “b” e “c” do subitem 12.4.

12.4. Seré desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) n&o alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
122.1.1a12.2.1.4e12.2.2a12.2.4.

12.5. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1,
12.2.2,12.2.3e12.2.4.

12.6. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio a ser realizado na propria sessao prevista
no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, cujadata sera
divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTACAQ E EL ABORACAQ DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:

| - apresentada:

a) em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente e
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, sem emendas
ou rasuras;

b) datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Il - elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo 1.

13.2. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentacéo.

13.3. Os percentuais a que se referem os incisos | e 11 do subitem 2.1 do Modelo de Proposta de
Precos (Anexo I11) ndo poderao ser superiores a 50%.(Cinquenta por cento).

14. VAL ORACAQ DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
14.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

14.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos da
licitante, cujo modelo constitui o Anexo Il1, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n°
8.666/1993, ndo seré aceito:

a desconto inferior a 60% (sessenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuicao
nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do
art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b) percentual de honorérios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre os precos de servi¢os
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas

15




PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

Diretoria de Compras Publicas
RUA BARAO DE PIUMHI, 92 A (2° ANDAR) - CENTRO - FORMIGA -
MG
TELEFONE: (037) 3329 1844 - TELEFAX: (037) 3329 1843

e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢do do
contrato;

¢ percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre 0s precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidente sobre 0s pregos de servi¢os
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de pega e
ou material cuja distribui¢cdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

143.1. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comisséo Permanente de Licitagdo considerara o preco por extenso.

14.4. A pontuacéo da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

144.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos P1 = 0.5 x Desconto
previstos na alinea “a” do subitem 14.3 ’

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos P2 = 5,0 X (4,0 - Honorérios)
servicos previstos na alinea “b” do subitem 14.3 ' ’

Perc_entual de_honorarlqs |nc‘!dsnte sob_re 0s precos dos P3 = 3,0 x (4,0 - Honorérios)
servigos previstos na alinea “c” do subitem 14.3

Percentual de honoréarios incidente sobre 0s precos dos P4 = 10,0 x (7,0 - Honorérios)
servicos previstos na alinea “d” do subitem 14.3 ' '

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” € “honorarios” serdo
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes do
subitem 1.1 de sua Proposta de Pre¢os, sem o simbolo “%”.

1442. A pontuacdo de cada Proposta de Precos corresponderd a soma algébrica dos pontos
obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4.1, como segue: P = P1 + P2
+P3 + P4.

1443. A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuacdo sera considerada como a de menor
preco.

14.4.3.1. Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) 0 maior percentual de desconto sobre 0s custos internos dos servigos executados pela licitante;
b) o menor percentual de honorarios referentes a producdo e a execucao técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores;

c) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados
16
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\x*r
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta Tomada de Precos serd feito de
acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica.

15.2. Seré vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos subitens 12.5
e 12.6 deste Edital — a licitante que tenha sido mais bem-classificada no julgamento da Proposta
Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor preco, de acordo com o subitem 14.4.3 e
14.4.3.1 deste Edital ou que concordar em praticar 0 menor preco entre as Propostas de Precos
apresentadas pelas licitantes classificadas e que restar habilitada nos termos dos itens 16 e 17.
15.3 Se a licitante mais bem classificada na Proposta Técnica néo tiver apresentado a Proposta de
menor pre¢o e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdo Permanente de Licitagdo efetuara com as
demais licitantes a negociagdo prevista no art. 46, 8 1°, Il, da Lei n°® 8.666/1993, nos termos da
Proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas.

15.3.1. A licitante que ndo concordar em praticar os precos da Proposta de menor preco perdera o
direito de contratar os servicos com 0 CONTRATANTE, ndo lhe cabendo nenhum tipo de
indenizacéo.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAQO

16.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitacao
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora
e local previstos na convocacao da sesséo a ser realizada para esse fim.

1611 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar oS
Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia
de que trata o subitem 17.1.1.

16.12. Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n° 5, que deveré estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n®5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Precos n° 015/2021

Processo Licitatorio n® 157/2021

16.1.3. O Invélucro n° 5 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura. Para a participacdo nesta licitacdo, as empresas interessadas deverdo
apresentar no Involucro n® 5 os seguintes documentos:

16.1.3.1. Da Obrigatoriedade do Certificado De Reqistro Cadastral

a) O cadastro serd realizado pela Comissdo Permanente de Cadastro de Fornecedores do
Municipio de Formiga - MG na Diretoria de Compras Publicas, Rua Baréo de Piumhi, n® 92, A, 2°
andar, Centro, no horario de 08h00min as 16h00min, devendo este ser requerido no endereco
supracitado até o terceiro dia anterior a data do recebimento das propostas Tecnica e de Precos,
observada a necessaria qualifica¢do, conforme art.22, § 2° da lei 8.666/93.

b) Apos a realizagdo do cadastro, o responsavel pelo mesmo emitird o Certificado de Registro
Cadastral (CRC) no qual constara os dados referentes & empresa e & documentacgdo apresentada,
bem como a data de inscri¢cdo da empresa e a validade do cadastro.

c) Havendo duvida a respeito de qualquer documento registrado no Certificado de Registro
Cadastral, a Comissédo Permanente de Licitacdo fara consulta ao Cadastro de Fornecedores do
17
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audiéncia de abertura da licitagéo.
d) O Certificado de Registro Cadastral substitui apenas os documentos referentes a
regularidade fiscal e trabalhista, a declaracdo do cumprimento do art. 7°, XXXIII da
CRFB/88 e certidado de faléncia e concordata, exceto aqueles que estiverem vencidos.
e) Os documentos que estiverem vencidos no Certificado de Registro Cadastral deverdo ser
apresentados com validade dentro do Involucro n°® 5.
16.1.3.2. Habilitacdo Juridica
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando
de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores;
al) os documentos mencionados na alinea “a” deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou
da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais, a execu¢do de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Tomada de Precos;
b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
c) decreto de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo érgdo
competente, quando a atividade assim o exigir;
d) registro comercial, em caso de empresa individual.
16.1.3.3. Qualificacdo Técnica:
d declaracdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
Tomada de Precos, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 deste
Edital;
b) copia do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP).
16.1.3.4. Justificativa da Qualificacdo Técnica
a) A documentacdo solicitada é autorizada pelo Artigo 30, inciso 11, da Lei n° 8.666/93 e objetiva
certificar a habilitacdo e aptiddo para o desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitacéo.
16.1.3.5. Qualificacdo Econémico-financeira
a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata e recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;
al) Caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacéo;

Comprovacdo de Capital Social Minimo, integralizado, através de registro comercial, ato

constitutivo, estatuto ou contrato social, registrado na Junta Comercial até a data da apresentacdoda
proposta, na forma da Lei, admitida a atualizacdo para esta data através de indices oficiais, no valor
de acordo com art. 31, § 3° da Lei 8.666/93.

¢) Balanco Patrimonial e demonstracdes contabeis referentes ao ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, de modo a comprovar a boa situagéo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por Balancetes ou Balangos Provisérios, podendo ser
atualizado por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data da apresentacéo
da proposta. A demonstracdo contabil devera conter a assinatura do representante legal da empresa,
do técnico responsavel pela contabilidade, e a evidéncia de terem sido transcritos no Livro Diério,
e necessariamente, registrado no Departamento Nacional de Registro de Comércio — DNRC ou
Junta Comercial ou 6rgéo equivalente. No caso de sociedade civil tais documentos poderdo ser
registrados em cartdrio competente.

d) Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 1 (um) ano, o Balango Patrimonial devera ser
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Balanco de Abertura, bem como dos indices financeiros.
e) O demonstrativo da boa situacdo econémico-financeira devera ser assinado pelo representante
legal e pelo contador da empresa, devendo conter liquidez corrente, (LC) igual ou superior a um
inteiro (1,00); liquidez geral (LG) igual ou superior a um inteiro (1,00) e solvéncia geral (SG) igual
ou superior a um inteiro (1,00). O LC, 0 LG e 0 SG serdo calculados pelas seguintes formulas,
sendo que AC é o ativo circulante; PC é o passivo circulante; RLP é o realizavel a longo prazo;
ELP é o exigivel a longo prazo; SG é a solvéncia geral e AT é o ativo total:

AC (AC +RLP) (AT)

LC =—— LG=—— SG=
PC (PC + ELP) (PC+ELP)

16.1.3.5.1. Os indices de que tratam a alineas “d” do subitem 16.1.3.5. serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou
equivalente.

16.1.3.6. DAS DEMAIS DECLARAC}OES

a) Credenciamento para assinatura do contrato (Anexo VII);

b) Declaragéo de existéncia de fatos impeditivos para habilitacdo, se houver.

16.2. Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitagdo deverao estar
em nome do licitante e, preferencialmente, com numero do CNPJ e endereco respectivo,
observando-se que:

a) se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz

b) se o licitante for a filial, todos os documentos deveréo estar em nome da filial;

c) se o licitante for matriz, e o executor do contrato for filial, a documentacdo devera ser
apresentada com CNPJ da matriz e da filial, simultaneamente;

16.3. Serdo dispensados da filial aquela documentacdo que, pela propria natureza,
comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

16.4. Os documentos deverdo ser apresentados em copias xerograficas autenticadas em cartorio
ou acompanhados dos originais para autenticacdo pela Comissédo Permanente de Licitacéo.

16.5. Todos os documentos que ndo possuirem data de validade estabelecida pelo érgao
expedidor deverao ter sido emitidos nos ultimos 60 (sessenta) dias.

16.6. Nao se incluem no previsto no item 16.5 os documentos que, pela propria natureza, ndo
apresentam prazo de validade, que é o caso dos atestados de capacidade/responsabilidade técnica.
16.7. Serdo aceitas somente copias legiveis.

16.8. Ndo serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

16.9. A Comissdo Permanente de Licitacdo reserva-se o direito de solicitar o original de qualquer
documento, sempre que julgar necessario.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitacdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos, observado o
disposto no subitem 17.1.1.

17.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a CONTRATANTE reabrira a fase de Habilitacéo,
com nova convocacao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios
da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢cdes preestabelecidas.
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18.1. Esta Tomada de Pregos sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitacéo
nomeada pela PORTARIA N° 4,573, DE 05 DE NOVEMBRO DE 2021 com excec¢do da analise
e julgamento dasPropostas Técnicas que serd julgada pela Subcomissdo Técnica nomeada pela
Portaria n® 4.584 de 17 de novembro de 2021.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1. Serdo realizadas 4 (quatro) sessBes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes presentes.

1911 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2.0s representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessbes publicas.

19.1.3. A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderao,
no interesse da CONTRATANTE, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisurae o
carater competitivo desta Tomada de Precos.

19.14. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessoes de recebimento
e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.15.0 julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

19.16. Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informac@es referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliacdo
ou comparagao entre as Propostas.

19.1.7.Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.
19.1.8.A Comissdo Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAQ

19.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preAmbulo deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

d identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste
Edital;

b) receber os Involucros n® 1, n°2, n° 3 e n° 4;

©) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Edital.

1921. O Involucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacéo Publicitaria, so
sera recebido pela Comissdo Permanente de Licitagdo se néo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante
antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro
ne 2.
19.2.1.1. Ante a ocorréncia de quaisquer das hipoteses previstas nas alineas “a®, “b” e “c” do
subitem 19.2.1, a Comissdo Permanente de Licitacdo ndo recebera o Invélucro n° 1, o que também
a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.
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1922. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacao, e separa-los dos Involucros n® 1
ene3;

b) retirar e rubricar o conteudo dos Involucros n° 1;

c) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, 0s documentos que
constituem os Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 21 deste
Edital.

19.2.2.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea “b” do
subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou 0s representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo
Publicitéaria.

19.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Involucros n°® 1 e n° 3, a Comisséo
Permanente de Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria,
a Comissdo Permanente de Licitacdo desclassificara a licitante e ficard de posse de todos 0s seus
involucros até que expire o0 prazo para recursos relativos a essa fase.

1923. A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo lancara nenhum cddigo, sinal ou marca nos
Invélucros n°® 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitéria, a exce¢do das rubricas mencionadas na alinea “b” do subitem 19.2.2
acima.

1924. Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a
ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de
Licitacao.

1925, Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela
Comissdo Permanente de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo teréo
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes.

19.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes da
Comissdo Permanente de Licitacdo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na
forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme disposto no item
22.

19.26. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados 0s seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n® 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicacédo Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes aos
Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a Comissao
Permanente de Licitagcdo, juntamente com as Propostas;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo & Subcomissdo Técnica, dos
Involucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes a
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Comunicacdo, de planilha com as pontuacbes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de
Licitagdo, juntamente com as Propostas.
19.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “a” do subitem 12.4
deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuird pontuacao a cada quesito ou subquesito da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissédo
Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.
19.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros
ne 2.
1927. As planilhas previstas nas alineas “c” e “f” do subitem 19.2.6 conterdo, respectivamente,
as pontuacles de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitéria de
cada licitante e as pontuacGes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugcbes de Problemas de Comunicacédo de cada licitante.
SEGUNDA SESSAQ
19.3. ApoOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissédo Técnica,
a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital,
para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) abrir os Invélucros n° 2;
C) cotejar as vias ndo identificadas (Involucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2) do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria,;
d) elaborar planilha geral com as pontuac@es atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, se for o caso;
g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas serd publicado na forma
do item 21, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no
item 22.
1931 Além das demais atribuicBes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitacéo.
TERCEIRA SESSAQ
19.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira sess@o publica, com a seguinte pauta
bésica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) abrir os Invdlucros n® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comisséo por eles indicada;
c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Involucros n° 4;
d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;
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licitantes presentes;

f) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos — observado o
disposto nos subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que:

g) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e tenha apresentado, ou tenha
concordado em praticar a Proposta de menor preco;

h) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas serd publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacdo da ordem de
classificacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no item 22.

194.1. Fica ressalvado que serdo objeto da negociacao prevista nas alineas “f” e “g” do subitem
19.4 apenas 0s precos sujeitos a valoracdo, integrantes do subitem 1.1 das Propostas de Precos das
licitantes classificadas, cujo modelo constitui o Anexo Ill. Portanto, os percentuais de que tratam
as clausulas OITAVA E NONA da minuta de contrato (Anexo 1V) corresponderao aos percentuais
estabelecidos pela propria licitante vencedora em sua Proposta de Precos, na declaragdo referente
aos incisos 1 e 11, respectivamente, do subitem 2.1 do Anexo IlI.

QUARTA SESSAQ

19.5. Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta
bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir os Involucros n® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condicgdes estabelecidas neste
Edital e na legislagéo em vigor;

d) colocar a disposicéo dos representantes das licitantes, para exame, 0os documentos integrantes
dos Involucros n° 5;

e) informar:

e) o resultado da habilitacéo;

) que o resultado da habilitacdo sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagéo
dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para
interposicédo de recurso, conforme disposto no art. 109, I, “a” da Lei n°8.666/1993;

g) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante vencedora desta Tomada
de Precos, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havidoa sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

20. HOMOL OGACAOQO E ADJUDICACAQ

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Prefeito Municipal homologara o resultado
desta Tomada de Precos e, assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora,
observado o disposto no subitem 29.1 deste Edital.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comisséo Permanente de Licitag&o, todas as decisoes referentes a esta Tomada

de Precos poderao ser divulgadas conforme a seguir:

a) nas sessoes de abertura de invélucros;

b) no Diéario Oficial dos Municipios Mineiros;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
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22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Pregos deverao ser interpostos no prazo
méaximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida a Comissdo Permanente de Licitacdo, no enderecgo constante no timbre deste edital.
22.2. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo
no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao Permanente
de Licitacdo poderé reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des) ao Prefeito
Municipal, que decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
néo habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de
recursos até o seu término, vista ao processo desta Tomada de Precos, em local e horario a serem
indicados pela Comissdo Permanente de Licitacéo.

22.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitacdo — motivadamente
e se houver interesse paraa CONTRATANTE — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos
contra outras decisoes.

23. DA VIGENCIA E DOS RECURSOS ORCAMENTARIOQS

23.1. O contrato vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, a contar da data da sua assinatura,
com eficacia legal a partir da publicacdo de seu extrato, podendo ser prorrogado, nos termos da
Lei Federal n° 8.666/93, limitada sua vigéncia a 60 (sessenta) meses. As prorrogacgoes seréo
formalizadas e publicadas na imprensa oficial.

23.2. O valor originario do contrato poderéa ser alterado, mediante aditivo, até o percentual
maximo de 25% (vinte e cinco por cento), com previsdo no artigo 65, I, “b”, da Lei Federal n.°
8.666/93.

23.3. Paraa contratacdo do objeto desta licitacdo, ndo serdo utilizados recursos da Unido, somente
recursos proprios.

23.4. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses de
vigéncia contratual, estdo estimadas em R$ 500.000,00 (quinhentos mil de reais) e correrdo por
conta da seguinte dotacdo orcamentaria: 01 01 04 122 0019.2.046 3.3.90.39.00.00.00.00 —
Manutencdo das Atividades de Publicacdo e Divulgacdo — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa
Juridica.

23.5. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

23.6. Sera obedecido ao principio da anualidade orgcamentaria, devendo as despesas do
exercicio subsequente onerar as dotac@es proprias do orcamento da Prefeitura Municipal de
Formiga MG.

24. CONDICOES CONTRATUAIS

24.1. A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacéo, para
assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV, e 0
prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a
garantia prevista na Clausula Décima Segunda da minuta de contrato.

241.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem 24.1, para
assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia contratual, a
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para
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assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des apresentadas na proposta da licitante
que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta Tomada de Pregos, independentemente da
cominacdo prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

24.2. A CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula
Décima Quarta da minuta de contrato (Anexo 1V).

24.3. No interesse da CONTRATANTE, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art.
65, 88 1° e 2°, da Lei n° 8.666/1993.

24.4. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

24.5. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acOes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com
0 cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

24.6. A contratada, independentemente de solicitacdo, deverd prestar esclarecimentos a
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

24.7. A contratada s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto desta
Tomada de Precos, que envolva o0 nome da CONTRATANTE, se houver expressa autorizacao
desta.

24.8. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Tomada de
Pregos para qualquer operagéo financeira.

24.9. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢bes de
qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta Tomada de Precos, incluida a certificacdo de qualificacdo
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

24.10. ACONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela contratada.
24.11. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condigdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante vencedora
que tenham servido de base para o julgamento desta Tomada de Precos e, quando for o caso, a
Proposta de Pre¢os com ela negociada.

25. GARANTIA

25.1. A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do
contrato, prestara garantia de cumprimento das obriga¢des contratuais, no valor correspondente a 5%
(cinco por cento) do valor do contrato.

25.2. Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°
8.666/1993:

a) Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) Seguro-garantia;

c¢) Fianca bancaria.

25.3. N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéria que contenham clausulas contrarias aos
interesses da CONTRATANTE.

25.4. Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste termo, a ndo prestacdo da garantia exigida
implicara sua imediata rescisao.

25.5. Se o0 valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

25.6. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
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complementacdo da garantia no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

25.7. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de
5 (cinco) dias apds o termino do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificacdo, por seu Fiscal,
de que os servicos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigacdes
aqui assumidas.

25.8. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida
a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 25.2.

25.8.1. Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia sera registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

26. REMUNERACAQ

26.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada e ressarcida conforme disposto
nesta Clausula, ndo sendo aceito:

26.1.1. Desconto inferior a 60% (sessenta por cento) em relacéo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servicos executados pela licitante, referentes a pecgas e ou material cuja distribui¢do ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965;

26.1.2. Percentual de honorérios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucao do contrato;
26.1.3. Percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

26.1.4. Percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidente sobre 0s precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

26.1.4.1. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.
26.1.4.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais e com 0s pre¢os correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
conforme previsto no subitem 26.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo
Sindicato ou autenticada por ele.

26.2. Os honorarios de que tratam os subitens 26.1.2 a 26.1.4 serdo calculados sobre 0 prego
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia
da CONTRATADA.

26.3. A CONTRATADA néo fara jus a:

a) Honorérios ou a qualquer outra remuneracao sobre 0s custos de servicos prestados por fornecedores
referentes & producéo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) Nenhuma remuneragéo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de
créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acdo publicitaria pertinente a este contrato.

26.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢des, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
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CONTRATANTE.

26.4.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execucao da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

26.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacéo.

27. EISCALIZACAO

27.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servi¢os contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo
corresponderem ao desejado ou especificado.

27.1.1. Conforme Portaria n° 4.238 de 13 de janeiro de 2021, fica nomeada a servidora Carina
Lelles da Silva Oliveira, para a fiscalizacdo do contrato resultante desta Tomada de Precos e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucdo dos servicos e tera poderes para notificar a contratada, objetivando sua
imediata correcao.

27.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral
e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

27.3. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, nao implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

27.4. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execucdo,
referente a producéo, veiculacdo ou a distribuicao, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, no prazo de 6 horas (seis horas), sem 6nus paraa CONTRATANTE.
27.5. A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA nédo a desobrigard de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos prestados por seus fornecedores.

27.6. A auséncia de comunicacao formal por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Termo.

27.7. A CONTRATADA permitird e oferecerd condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacges, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacéo.

27.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

2.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto do Termo,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

28. OBRIGAQ@ES DA CONTRATADA
28.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA:Operar como organizacdo completa e

fornecer servicos de elevada qualidade.

28.1.2. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao de
fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos 0s servigos relacionados com o objeto do
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

28.1.3. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, deverédo
participar da elaboracgéo dos servigos que compde 0 objeto deste edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagdo formal a
CONTRATANTE.

28.1.4. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicGes nas negociag0es comerciais junto
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28.1.4.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de tempos e
ou espacos publicitarios diretamente ou por intermedio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplica¢fes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgacéo.

28.1.4.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

28.1.4.3. A CONTRATADA nédo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagéo da escolha desses veiculos
de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

28.1.4.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 28.1.4.3 constituir grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das san¢fes previstas neste termo.
28.1.5. Negociar sempre as melhores condi¢Ges de pre¢o, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

28.1.6. Observar as seguintes condicfes para o fornecimento de bens ou servigos especializados a
CONTRATANTE:

| - Fazer cotacdes prévias de precos para todos 0s servicos a serem prestados por fornecedores;

Il - Exigir do fornecedor que constem a cotacdo dos produtos ou servigos que a compdem, Seus pregos
unitarios e totais e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

Il - A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacao
(nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

IV - Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis
com o servico a ser fornecido.

28.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

28.1.6.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/1993 esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 8.1.6.1.

28.1.6.3. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotaces, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do Fiscal do contrato.

28.1.6.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderé:

a) Supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco decimos por cento) do
valor global do contrato;

b) Realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servigos, independentemente de valor.

28.1.6.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados
acerca das condigdes estabelecidas para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitérios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

28.1.6.6. As disposicOes do subitem 28.1.6 ndo se aplicam a compra de tempos e ou espagos
publicitarios.

28.1.7. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execuc¢do de servigos objeto do contrato, a
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prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

28.1.7.1. E vedada a cotacao prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servicos especializados
de empresas em que:

I - Um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial
ou de parentesco até o terceiro grau.

28.1.8. Obter a aprovacdo préviada CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens
e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com
este contrato.

28.1.8.1. A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

28.1.9. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatorio de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s)
gue demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

28.1.10. Apresentar 8 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 28.1.9, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

28.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 28.1.10 deve levar em conta 0s meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a
realizacdo de negociacao global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para
a CONTRATADA.

28.1.10.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 28.1.10.1 vigorara
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do
contrato.

28.1.10.1.2. Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

28.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusGes do estudo
mencionado no subitem 28.1.10, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA g, em
decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
28.1.11. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cOpias em Betacam, pendrive e ou DVD e ou arquivos digitais;

b) Internet: cdpias em pendrive ou CD;

c) Réadio: copias em pendrive ou CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em pendrive ou CD, com arquivos em alta
resoluc¢ao, abertos e ou finalizados.

28.1.11.1. Quando se tratar de campanhas com véarias midias, as pecas poderao ser agrupadas em um
mesmo pendrive ou DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de copia em Betacam com a peca de
TV.

28.1.12. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apo6s a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e ou material
produzidos, independentemente do disposto no subitem 28.1.11.

28.1.13. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
28.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s0 sera definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE e sua reproducgdo dar-se-a a partir das pe¢as mencionadas no subitem 28.1.13.
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de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio.

28.1.15. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas
e responsabilidades.

28.1.15.1. Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA & CONTRATANTE até o
prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apos a realizacdo do contato.

28.1.15.2. Se houver incorre¢éo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria correcao, no prazo maximo de 3 (trés) dias uUteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

28.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeices, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigac@es contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

28.1.17. A CONTRATADA devera guardar absoluto sigilo em relacdo aos dados, informacdes,
estratégia de atuacdo ou documentos de qualquer natureza de que venha a tomar conhecimento,
respondendo administrativa, civil e criminalmente por sua indevida divulgacdo ou incorreta
utilizacéo.

28.1.18. Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

28.1.19. Ndo caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operacéo financeira.
28.1.20. Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condi¢fes de habilitagdo exigidas na
Tomada de Preco que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010 e certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP).
28.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

28.1.22. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando
exigido por norma, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

28.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia dos
seus servicos, objeto deste Termo, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, 0s
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos podres publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

28.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

28.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

28.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria
CONTRATANTE.

28.1.27. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

28.1.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissfes ou erros na elaboragdo de
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estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

28.1.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

28.1.29.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessérias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.
28.1.30. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacéo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com 0s
servigos objeto do contrato.

29. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

29.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste termo ou
dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas;

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacgdes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados
pela CONTRATADA,;

e) Proporcionar condic¢des para a boa execucdo dos servicos;

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas na
execuc¢do do contrato;

g) Notificara CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

29.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitéaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Tomada de Precos podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida
durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

30. SANCOES ADMINISTRATIVAS

30.1 Nas hipoteses de descumprimento contratual, inexecucdo total ou parcial, podera a
Administracéo aplicar ao contratado as seguintes sangoes:

30.2 Adverténcia no que tange a inobservancia dos termos e clausulas contidos no Edital
convocatorio;

30.3 Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administrag&o, por prazo ndo superior a 2 (dois) anos;

30.4 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante
a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado
ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangéo aplicada
com base no inciso anterior.

30.5. Ficam estabelecidos os seguintes percentuais de multas, aplicaveis quando do
descumprimento contratual:
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a) multa compensatoria no percentual de 1% (um por cento), calculada sobre o valor total estimado
do contrato, pela recusa em assinar o contrato ou ndo apresentar o comprovante da prestacdo de
garantia contratual, no prazo maximo de 20 (vinte) dias, ap6s regularmente convocada, sem prejuizo
da aplicacdo de outras sancdes previstas no Art. 87, da Lei 8666/93;

b) multa de mora no percentual de 0,5% (meio por cento), calculada sobre o valor total estimado
do contrato, pela inadimpléncia do prazo de 2 (dois) dias Uteis, caracterizando a inexecuc¢éo parcial
do mesmo;
¢) multa compensatoria no percentual de 5% (cinco por cento), calculada sobre o valor total
estimado do contrato, pela inadimpléncia além do prazo de 2 (dois) dias Uteis, caracterizando a
inexecucéo total do mesmo;

30.6. A aplicacdo das penalidades capituladas nos subitens anteriores ndo impossibilitara a

incidéncia das demais cominacdes legais contempladas no art. 87 da Lei 8.666, de 21/06/1993,
publicada no DOU de 22/06/1993.

30.7. As multas e outras sancGes aplicadas so poderao ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato da autoridade superior devidamente justificado.

30.8. O montante da multa poderd, a critério do Municipio de Formiga-MG, ser cobrado de
imediato ou compensado com valores de pagamentos devidos ao fornecedor.

30.9. Para efeito de aplicacdo de qualquer penalidade, sdo assegurados o contraditério e a ampla
defesa.

30.10. Qualquer penalidade devera ser registrada, tratando-se de penalidade que implique no
impedimento de licitar e contratar com o Municipio ou a declaracdo de idoneidade sera, portanto,
obrigatdrio a comunicagdo do ato ao Tribunal de Contas do Estado

31. DESCONTO DE AGENCIA

31.1. Além da remuneracdo prevista no item 26 deste Edital, a CONTRATADA fard jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da
Lei n® 4.680/1965.

31.2. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execucao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

32. DIREITOS AUTORAIS

32.1. A CONTRATADA cedera a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia do contrato.
32.2. O valor dessa cessao € considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas no
item 31 deste edital.

32.3. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia do contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

33. PRAZO,LOCAL E CONDICOES DE EXECUCAO.

33.1. Os servicos serdo executados a partir da assinatura do contrato, de acordo com a necessidade
da Diretoria de Comunicagédo. Os trabalhos a serem realizados, com 0s respectivos custos para
aprovacdo e autorizacdo com datas previamente estabelecidas, deverdo ser enviados através dos
enderegos  eletronicos:  comunicacaoc@gmail.com e  comunicagdo.adm@gmail.com  ou
presencialmente no endereco: Rua Bardo de Piumhi, n.° 121, Centro, Formiga/MG, onde havera
funcionario responsavel pelo acompanhamento e fiscalizacdo da execucdo do servico e valores
contratados, em conformidade com o Decreto Municipal 3912 de 05 de Maio de 2008.
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34. CONDICOES E PRAZOS DE PAGAMENTO

34.1. O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias a contar da data de emisséo e apresentacédo
da Nota Fiscal, pela Tesouraria Municipal.

34.2. Os pagamentos 8 CONTRATADA somente serdo realizados mediante a efetiva execucdo do
objeto nas condices estabelecidas, que sera comprovado por meio de atestacdo no documento fiscal
correspondente pela secretaria requisitante.

34.3. A Nota Fiscal / Fatura devera ser emitida pela CONTRATADA em inteira conformidade com
as exigéncias legais e contratuais, especialmente as de natureza fiscal.

34.4. O Fiscal do contrato e/ou a Secretaria de Fazenda no Setor de Contabilidade, identificando
qualquer divergéncia na Nota Fiscal / Fatura, devera devolvé-la 8 CONTRATADA para que sejam
feitas as correcBes necessarias, sendo que o prazo estipulado sera contado somente a partir da
reapresentacdo do documento, desde que devidamente sanado o vicio.

34.5. O pagamento devido pelo CONTRATANTE sera efetuado por meio de dep6sito em Conta
Bancaria a ser informada pela CONTRATADA.

34.6. Nenhum pagamento seré efetuado enquanto estiver pendente de liquidacao qualquer
obrigacdo por parte da CONTRATADA, sem que isso gere direito a alteragdo de precos, correcéo
monetaria, compensacdo financeira ou paralisacdo da execu¢do dos servigos.

34.7. Todo pagamento que vier a ser considerado contratualmente indevido seré objeto de ajuste
nos pagamentos futuros ou cobrados da CONTRATADA.

35. LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

35.1. Paraa liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela

CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I - A Nota Fiscal Eletrénica [NF-e] ou Nota Fical de Servicos [NFS-¢], da qual constard o nimero

do contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e

numero da Agéncia e nimero da conta;

I - Os documentos de comprovagéo da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando for o caso,

do comprovante de sua entrega.

35.1.1. O Fiscal do contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberara os documentos para

pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢fes pactuadas.

35.2. A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da

CONTRATADA:

| - Servigos executados pela CONTRATADA:

a) Intermediacéo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacao
dos documentos de cobranca;

b) Execucéo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca;

Il - Servicgos especializados prestados por fornecedores e veiculacao:

a) Producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranca;

b) Planejamento e execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucdo do contrato: apresentacdao dos documentos de cobranga;

c) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Veiculacdo: demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacéo dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercéo e, sempre que possivel, do
respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente.

35.2.1.  Asdespesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por

fornecedores de servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do

subitem 35.2.

35.2.2. Naocorréncia de falha local em uma programacédo em midia digital, rede local, além

das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso II do subitem 35.2 a CONTRATADA devera

apresentar documento do veiculo com a descri¢é@o da falha e do respectivo valor a ser abatido na
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35.2.3. . Os precos de tabela de cada inser¢do e os descontos negociados, de que trata o art. 15
da Lei n®12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Fiscal, por ocasido da apresentacdo do
Plano de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.
35.2.4.  No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea ‘d” do inciso II do subitem 35.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:
| - Revista: exemplar original;
Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o andncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praca;
I11 - Demais meios: relatorio de checagem de veiculacéo, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.
35.2.5.  Nos casos em que restar demonstrada, a impossibilidade de obter o relatdrio de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
| - TV, Rédio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercédo ou irradiagéo e similares) e declaragcdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculacao;
1.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA poderé apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veicula¢do ou inser¢édo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragéo
seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas no inciso
| deste subitem.
1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.
Il - Midia Exterior:
I1.1 - Midia Out Off Home: relatdrio de exibicéo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cadigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;
I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local
da veiculacdo, quantidade de insercdes, nome da campanha, periodo de veicula¢do, acompanhado
de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;
11.3 - Carro de Som: relatdrio de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatdrio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;
I11 - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.
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35.2.6. As formas de comprovacéo de veiculacdo em midias ndo previstas nos incisos I, 1l e 111 do
subitem 35.2.5, serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacgédo do
respectivo Plano de Midia.
35.2.7. Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, mediante consulta on-line.
35.2.8. A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a
Previdéncia Social — CND conjunta com a Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certidGes negativas de débitos expedidas
por 6rgédos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:
| - N&o estiver cadastrada no SICAF;
Il - Se sua situacdo no SICAF apresentar documentagdo obrigatoria vencida.
35.2.9. Em qualquer das situacdes previstas no subitem 35.2.8, a CONTRATADA devera
apresentar ainda a Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.
35.2.10. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.
35.2.11. Na hipo6tese de devolugdo, a documentacgdo seré considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais
35.2.12. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes no contrato.
35.2.13. A CONTRATANTE n&o pagard nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
35.2.14. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servigos
especializados e a veiculos e demais meios de divulgacdo em até 15 (quinze) dias apés o
recebimento da ordem bancéria da CONTRATANTE pela agéncia bancéria pagadora.
35.2.15. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores
e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara
relatdrio até o décimo quinto dia de cada més com a consolida¢do dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior.
35.2.16. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatorios
deverdo conter pelos menos as seguintes informacgdes: data do pagamento da CONTRATANTE,
data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.
35.2.17. O nédo cumprimento do disposto nos subitens 35.2.14 e 35.2.15. ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a
suspensdo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.
35.2.18. N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacéo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecucdo contratual por parte da CONTRATADA.
35.2.19. Caracterizada a inexecucado contratual pelos motivos expressos no subitem 35.2.17.A
CONTRATANTE, podera optar pela resciséo do contrato e ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servicos especializados
ou ao veiculo, conforme o caso.
35.2.20. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servigos prestados e pela venda de tempos e ou espacos, a CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes
bancarias concomitantes.
35.2.21. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.
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dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

36. DISPOSICOES FINAIS

36.1. E facultada @ Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta Tomada de Precos,
a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagéo.

36.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar
o0 sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitéria, até a
abertura do Involucro n° 2.

36.3. Se, durante a execugéo do contrato, o instrumento firmado com a contratada for rescindido,
nos casos previstos na legislacdo e no contrato, a CONTRATANTE podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo verificada nesta Tomada de Precos, para dar
continuidade a execucdo do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a cumprir todas
as condicdes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

36.4. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida suasubstituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a
CONTRATANTE.

36.5. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

36.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fe, a
CONTRATANTE comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico, para as providéncias
devidas.

36.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatoriomediante
a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sanc¢oes
legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n® 8.666/1993.

36.8. Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Pre¢os, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliacdo
ou comparagao entre as Propostas.

36.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Tomada de Precos sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

36.9.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no
paragrafo Unico do art. 59 da Lei n° 8.666/1993.

36.10. A CONTRATANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de
interpelacéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados & contratada o contraditério
e aampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivolegal que a autorize.
36.11. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa, em consequéncia de solicitacfes de esclarecimentos ou de impugnac0es, alterar este
Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a
formulacdo das Propostas.

36.12. Correrdo por conta da CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagéo
do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagédo, que devera ser efetivada em extrato, no
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Diério Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°® 8.666/1993.
36.13. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Formiga — MG.

Formiga - MG, 10 de dezembro de

2021.Elaborado por:

AMORA MORAIS DIAS ALCANTARA ALVES
COORDENADORA DE PREGAO

MARDEN DE OLIVEIRA LIMA
CHEFE DE GABINETE
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ANEXO |

BRIEFING

1- INTRODUCAO

1.1. O presente briefing consiste de informacdes e instrucBes destinadas as agéncias de publicidade que
se interessem em participar do procedimento licitatério, modalidade Tomada de Preco, do tipo melhor
técnica para a contratacdo de servicos de comunicagdo publicitéria a serem prestados ao Municipio de
Formiga.

1.2. Dentro dos principios que o Municipio de Formiga assume inderrogaveis, de absoluta legalidade,
total transparéncia de conduta, indeclinavel austeridade e retiddo ao conduzir os negécios publicos, o
procedimento deste projeto conformar-se-a aos lindes estabelecidos pelos seguintes marcos normativos.

2-0OBJETO

2.1. O presente objeto é a contratacdo de prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisao da execucao
externa, na compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacéo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o pablico em geral.

2.1.1. Podera ser exigida, também, prestacao de servicos especializados tais como:

a) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relativos a execucao do contrato;

b) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e

c) producéo e execuc¢do técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia licitante vencedora.
2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo como finalidade:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Municipio, o publico-alvo e 0s
veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

2.2. Nao esta contemplada no objeto desta licitacdo a divulgacdo de publicidade oficial, assim entendida
a publicacdo de documentos e informac0es determinadas por forcga de lei ou regulamento, vinculado via
Diério Oficial.
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2.3. A Agéncia atuara por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade com o art. 3° da Lei n°.
4.680/65, sendo que somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
CONTRATANTE poderao fornecer a LICITANTE VENCEDORA bens ou servi¢cos especializados
relacionados com as atividades complementares da execucéo do objeto do contrato, nos termos do § 1°
do art. 2° da Lei 12.232/2010, na contratacao de:

2.3.1. Fornecedores de servicos de producdo especializadas ou ndo, necessarios para a execucao técnica
das pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos no item 2.1 e nos subitens 2.1.1 e
2.1.2;

2.3.2. Veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia seja ela convencional, alternativa, digital ou online.

2.4. ACONTRATANTE podera ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste briefing, respeitada
a limitacdo prevista em lei, hipdtese em que se fara o reajustamento correspondente e proporcional ao
seu preco, desde que mantidas as condicdes gerais das propostas originais.

2.5. O objeto deste briefing deve ser executado diretamente pela LICITANTE, ndo podendo ser
subempreitado, cedido ou sublocado, excetuado aquilo que ndo se inclua em sua especializacéo,
observado o disposto no art. 14 da Lei n°. 12.232/2010.

3 - DA CAMPANHA PUBLICITARIA

3.1. A Prefeitura Municipal de Formiga, para efeito de avaliagdo das agéncias de publicidade
interessadas, ird desenvolver uma campanha hipotética e inédita para “Pos Pandemia”, com uma verba
hipotética de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais). As agdes de comunicagdo para a campanha deverao
abranger um periodo de 60 (sessenta) dias.

3.2. CORONAVIRUS

3.2.1 A Prefeitura de Formiga decretou situacdo de emergéncia em razdo da pandemia causada pelo
Coronavirus. Com isso, a Prefeitura de Formiga iniciou uma série de acBes para combater a disseminacéao
do virus, incluindo restricbes comerciais, uso de mascaras e a ampliacdo da vacinacdo contra a Covid-
19 para toda a populacdo. Mais de 11 mil formiguenses contrairam a doenca e mais de 250 pessoas
perderam a vida no Municipio. A primeira etapa de vacinacdo, para a populacao adulta, foi concluida e
com isso 0s novos casos da doenca estdo diminuindo, bem como o nimero de internacdes. As acdes de
prevencao devem continuar, ja que ainda ndo existem estudos que comprovem 100% de imunizacdo com
a vacina e a vida comega a voltar ao chamado de “novo normal”. Isso justifica a¢des efetivas e concretas
de conscientizacao das pessoas para evitar novos surtos da doenca.

3.2.1.1 Entre as principais a¢Oes implementadas pela Prefeitura de Formiga esta a Tenda de Triagem e
Monitoramento, que foi montada nas proximidades da Unidade de Pronto Atendimento (UPA); o
Hospital de Campanha, cujo objetivo principal era proporcionar atendimento exclusivo a pacientes com
sintomas da Covi-19 e o Servigo de Atendimento Domiciliar (SAD), que realizava atendimentos nas
residéncias dos cidaddos. Foram realizadas, também, barreiras sanitarias, processos de sanitizagdo nas
regides de grande circulacdo de pessoas e trabalhos de conscientizacédo e vigilancia.

3.2.1.2 O primeiro caso da pandemia pelo novo coronavirus, SARS-CoV?2, foi identificado em Wuhan,
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na China, no dia 31 de dezembro de 2019. Desde entdo, os casos comecaram a se espalhar rapidamente
pelo mundo: primeiro pelo continente asiatico, e depois por outros paises. Em fevereiro de 2020, a
transmissdo da Covid-19, nome dado a doenca causada pelo SARS-CoV2, no Ird e na Italia chamaram a
atencdo pelo crescimento rapido de novos casos e mortes, fazendo com que o Ministério da Salde
alterasse a definicdo de caso suspeito para incluir pacientes que estiveram em outros paises. No mesmo
dia, o primeiro caso do Brasil foi identificado, em So Paulo. Em margo do mesmo ano, a Organizagéo
Mundial da Saude (OMS) definiu o surto da doenca como pandemia. Poucos dias depois, foi confirmada
a primeira morte no Brasil, em Sdo Paulo. No mesmo dia, dois pacientes que haviam testado positivo
para coronavirus, do Rio de Janeiro, vieram a ébito. No Brasil, cerca de 30 milhdes de pessoas foram
infectadas, resultando em mais de 590 mil mortes. A vacina¢do comecgou em janeiro de 2021 e ainda
segue um cronograma, havendo inclusive a possibilidade de a vacina se tornar fixa no Programa Nacional
de Imunizacédo (PNI). Com isso, a economia esta se aquecendo e as vagas de trabalho estdo aumentando.

3.2.2. E dificil pensar no pos-pandemia, ja que ainda estamos vivendo sob essa e sem muita certeza de
guando finalmente os contagios e mortes terdo ficado para trds, mas a urgéncia da sobrevivéncia
cotidiana, da protecdo imediata a vida e a salde ainda é prioritaria e, portanto, é hora de pensar o mundo
pos pandémico do futuro. Algumas questdes referentes ao mundo urbano p6s pandémico ja estdo sendo
discutidas e circulam no &mbito do debate em torno da reconstrucdo. E é este o foco das campanhas
publicitarias.

3.3. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

3.3.1. Nesse momento de discussdo do futuro, é preciso romper com uma ideia muito corrente na
discussdo das politicas urbanas, nas politicas de cidade: a ideia de imaginar que o conjunto da cidade
estd exatamente do mesmo jeito, tem exatamente 0os mesmos habitos, se ndo na realidade, pelo menos
por aspiracdo, e ndo reconhecer que a experiéncia urbana, que a economia urbana, inclusive, a economia
popular tém especificidades enormes — que se moldam a partir das necessidades de sobrevivéncia, mas
também das transformacGes dos modos de vida e consumo.

3.3.2. As campanhas publicitérias terdo por objetivo pensar na reconstrucdo do municipio pés pandemia,
visando politicas publicas e socioecondmica.

3.4. OBJETIVO DA COMUNICACAO DA PECA

34.1. A campanha proposta visa as divulgacdes publicitarias, jornalisticas e de acdes de relacBes publicas
em varios ambitos e direcionadas a diferentes segmentos sociais da cidade de Formiga, perante os dados
informados sobre as agdes “Pds Pandemia”. O trabalho devera ser apresentado nas seguintes pecas:

* 1 Spot de 30 segundos;

* 1 video de 30 segundos;

* 1 video de 1 minuto;

* 1 Outdoor;

* Midia eletronica para divulgacdo em redes sociais;

* Anuncio publicitério colorido para utilizagdo em meia pagina de jornal.

3.4.2. Target (publico-alvo) - O publico-alvo da campanha serd o cidaddo formiguense, moradores da
zona urbana e rural, que abrangera: leitores de jornais, ouvintes de radios, transeuntes das principais
avenidas do municipio, telespectadores e internautas, sempre com foco em uma gestdo
administrativamente responsavel e transparente.
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3.4.3. SOBRE O MUNICIPIO DE FORMIGA

A cidade de Formiga foi instituida em 6 de junho de 1858, pela Lei numero 880. A falta de documentos
que registrem o periodo compreendido entre 1675 e 1723 implica na perda de uma grande parte da
historia formiguense. Ainda no século X VII, se tem noticia da “Bandeira de Diogo Castanho”, que levou,
mais tarde, a formagao do arraial. Antecedida por um largo paréntese, temos registros de 1723, quando
Diogo Bueno embrenhou-se pela regido para descobrir e povoar o Sertdo do Rio Grande e Rio Capivari.
Anotacdes mais recentes permitem que a histéria seja considerada a partir da abertura da “Picada de
Goias”, datada de 1737, que partia de Sao Jodo Del Rei com destino a nascente do Rio Sao Francisco e
as minas de Goids. Diante da escassez de documentos que comprovem a veracidade das informacdes,
torna-se dificil estabelecer uma linha do tempo so6lida para a histéria de Formiga. Com a barreira secular,
o formiguense vai ao encontro da propria historia e fundamenta, na pesquisa oral, o mosaico cultural da
Cidade das Areias Brancas.

Acredita-se que a formacdo urbana de Formiga estd baseada em relacbes estabelecidas em torno da
extracdo do ouro. O comeco da povoacdo data do inicio do século XVIII, periodo da corrida pelo ouro
descoberto em Goias. Nessa época, um povoado surgia em funcdo da mineracéo, relacionado a um pouso
ou em torno de uma capela. E possivel que os agentes da Coroa Portuguesa acreditassem que o lugar,
onde mais tarde seria erigido o arraial de Formigas, fosse um dos caminhos para Goias. Incumbidos de
cobrar os impostos vindos da mineracéo e comercializa¢do do ouro, eles administravam a formacéo da
povoacdo. Tanto a ocupacao urbana, em seu aspecto fisico, quanto a arrecadacdo, o uso dos espacos e as
licencas para exercer atividades eram de responsabilidade desses agentes. Na maioria das vezes, 0s
arraiais tinham inicio com um pequeno rancho para a estadia dos viajantes. No caso de Formiga, a
presenca de um ribeirdo era apelo ao descanso dos tropeiros. As margens do “Rio Formiga”, eles
acomodavam as tropas, enquanto aproveitavam as estalagens para se recompor antes de prosseguir
viagem. As constantes paragens dos viajantes exigiram uma estrutura cada vez mais complexa em torno
do rio. Também ndo faltaram oportunistas, que fizeram dos acampamentos uma oportunidade de
negdcio. O inicio da povoacédo fez surgir o comércio em Formiga. Mas o arraial nasceu formalmente
com a construcdo da capela. Documentos indicam que o pedido de levantamento da Capela de Séo
Vicente Férrer, feito por Jodo Goncalves Chaves, deu-se em marco de 1765.

Alguns documentos ja& mencionam o nome de Formiga, no final do século XVIII. A partir dessa época,
registros de concessdes de sesmarias se referem ao lugar como S&o Vicente de Férrer de Formiga. O
motivo é a instauracdo da capela dedicada a Sdo Vicente Férrer, de acordo com a Previsdo Episcopal de
13 de abril de 1780. Alguns documentos apontam para a existéncia da capela antes mesmo da aprovagéo
da Igreja. Um batizado realizado na Capela de Sao Vicente de Férrer, nove anos antes, consta no livro
119, do acervo de Livros Paroquiais da Diocese de Divinopolis.

3.4.4. ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO ADOTADAS ATUALMENTE

3.4.4.1 A Diretoria de Comunicacao da Prefeitura de Formiga utiliza de varios mecanismos para informar
a populacdo sobre a pandemia do Novo Coronavirus no municipio: conscientizacdo, prevencao,
vacinacdo e retomada das atividades sociais, recreativas, educativas e econémicas. Sempre adotando um
discurso transparente quanto a gravidade e 0 quanto a participacdo popular é importante para o combate
e reestruturacdo da vida cotidiana. S&o produzidos videos e matérias que sdo postados no site oficial e
no “Facebook” da Prefeitura, além de spots para radios do municipio e envio de mensagens para
whatsapp.
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3.5. As agéncias tém toda a liberdade para sugerir outras pecas e obter informacdes complementares da
pauta em questdo (Lei n° 4.680/1965 e Lei n® 12.232/2010).

4 - CONSIDERACOES GERAIS

4.1. A atual administracdo de Formiga pauta suas acGes por compromissos éticos firmados pelo Prefeito
Municipal e por toda sua equipe de trabalho, largamente expostos e demonstrados ao longo do governo.

4.2. Por determinacdo do Prefeito, os recursos técnicos e os conhecimentos disponiveis na area da
Comunicacdo devem ser utilizados com competéncia, nunca como instrumentos meramente de
marketing, mas sim como formas de respeitar o direito da sociedade a informacéo.

4.3. O Municipio de Formiga, através da Diretoria de Comunicacéo, pretende informar a populacéo de
forma transparente, garantindo o acesso de todos ao que acontece na administracdo municipal e
colaborando para a formacéo e ampliagdo da consciéncia da cidadania nos moradores da cidade.

5 - CONSIDERACOES FINAIS

5.1. O presente briefing é composto de 5 (cinco) paginas impressas, numeradas e assinadas.

Formiga (MG), 19 de novembro de 2021.

Marden de Oliveira Lima
Chefe de Gabinete

42



PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA
Diretoria de Compras Publicas

#  RUA BARAO DE PIUMHI, 92 A (2° ANDAR) - CENTRO - FORMIGA —
= MG
TELEFONE: (037) 3329 1844 - TELEFAX: (037) 3329 1843
ANEXO |1

MODELO DE PROCURACAO

PROCESSO Ne: /2021

TOMADA DE PRECOS n° /2021

A (nome da empresa) , CNPJ n.° :
com sede a ,neste ato representada pelo(a
Sr.(a) (licagdo completa -nome, RG,

CPF), pelo presente instrumento de mandato, nomeia e constitui, seu(s) Procurador (es) o Senhor
(es) (qualificacdo completa -nome, RG, CPF), a quem confere(m) amplos poderes para junto ao
Municipio Formiga praticar os atos necessarios para representar o outorgante na licitacéo
PROCESSO LICITATORIO N°/2021, na modalidade de TOMADA DE PRECOS n.°
/2021, usando dos recursos legais e acompanhando-os, conferindo-lhes, ainda,poderes
especiais retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagcdo, participar de sessoes
publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnac®es, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a
recurso interposto, negociar pregos e assinar todos 0s atos e quaisquer documentos indispensaveis
ao bom e fiel cumprimento do presente mandado.

Local, data e assinatura.

RECONHECER FIRMA(S)

Observacdo: Na hipotese de apresentacdo de procuracdo por instrumento particular, a mesma
devera vir acompanhada de cdpia autenticada do documento constitutivo do proponente ou de
outro documento em que esteja expressa a capacidade / competéncia do outorgante para constituir
mandatario.
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ANEXO 11

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Ao Municipio de Formiga Diretoria de Compras Pablicas
Rua Baréo de Piumhi n® 922 Centro, Formiga-MG
Processo n°

Tomada de Precgos n°

Objeto do Edital:

1. Precos sujeitos a valoracao

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0S Servigos
descritos:

| - desconto, a ser concedido a CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda de Minas Gerais, em vigor a época da prestacdo dos servigos” referentes a pegas e
ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: ...% (... por cento);

Il - honorérios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre 0s precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucéo do
contrato: ...% (... por cento);

Il - honorérios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias: ...% (... por cento);

IV - honorarios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre 0s precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de peca e
ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: ...% (... por cento).

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de .... (...) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

2. Reutilizacao de pecas publicitarias — direitos autorais

2.1. Declaramos que, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, a
CONTRATANTE pagara, no maximo, os seguintes percentuais em relacdo ao valor original de
cessao de direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de direitos sobre:

| - trabalhos de arte e outros: ...% (... por cento);

Il - obras consagradas incorporadas a pegas: ...% (... por cento).

2.2. Para a reutilizacdo por periodos inferiores, 0s respectivos percentuais maximos seréo obtidos
pela regra de trés simples.

3. Outras declaragodes
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3.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).

3.2. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigfes nas
negociacBes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e a veiculos, transferindo
a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

3.3. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos e demais meios de divulgacgdo, apos a liquidacdo das despesas e 0
pagamento a cargo da CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Primeira da minuta de
contrato (Anexo V).

3.4. Esta Proposta de Precos esta sendo apresentada em conformidade com o Edital desta Tomada
de Precos.

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

PROCESSO LICITATORIO N°157/2021
TOMADA DE PRECOS N° 015/2021

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS N°: /2021

Pelo presente contrato, tendo, de um lado, 0 MUNICIPIO DE FORMIGA-MG, Pessoa
Juridica de Direito Publico Interno, inscrito no C.N.P.J. sob o n.°: 16.784.720/0001-25, com sua
sede administrativa localizada na Rua Bardo de Piumhi, n.%: 121, Centro, neste ato representado
pelo Exmo. Prefeito Municipal, Sr_Eugénio Vilela Junior, brasileiro,divorciado, residente e
domiciliado nesta cidade de Formiga - MG, portador do C.P.F. n.%: 799.185.496-53 ¢ R.G. n.>: M
5.187.246 SSP/MG, a seguir denominado simplesmente - CONTRATANTE e, de outro lado, a

eMPIeSa, . inscritano C.N.PJ.sobonc® .
e Inscricdo Estadual n.%: ----------mmmemommmomome oo , estabelecida em ----------------- , na Rua ---
________________________________________________________________________ , por seu Representante Legal, Sr._____
------ , brasileiro, estado civil , profisséo , residente e domiciliado em -----------------, N ------------
____________________________ ,portadordoC.P.F.n®% RGN e

--------------------- , doravante denominada - CONTRATADA, resolvem firmar o
presente contrato de prestacdo de servi¢os, como especificado em seu objeto, em conformidade
com o Processo Licitatorio n.%: 157/2021, na modalidade Tomada de Precos,2: 015/2021, sob
a regéncia da Lei Federal n.° 8.666/93 e suas alteracBes, mediante as seguintes clausulas e
condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n°® 12.232, de 29.04.10, e, de forma
complementar, das Leis n°® 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se integram
em todas as clausulas, termos e condic¢des aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Tomada
de Precos 015/2021 e seus anexos, bem como as Propostas técnicas e de precos.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO
2.1.1.1 Contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por meio de agenciamento especializado em conceber, planejar, criar e executar
pecas e campanhas publicitarias e intermediar na contratacdo de veiculos de comunicacédo e de
fornecedores externos de servigos complementares de publicidade.
2.1.1.2 Também integram o objeto como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:
a) Ao planejamento e & execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geracéo
de conhecimento relativos a execucdo do contrato;
b) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
¢) A producio e a execucio técnica das pecas e ou material criados pela CONTRATADA.
2.1.1.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem 2.1.1
terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

46



PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

1 Diretoria de Compras Publicas
RUA BARAO DE PIUMHI, 92 A (2° ANDAR) - CENTRO - FORMIGA -
5t MG
TELEFONE: (037) 3329 1844 - TELEFAX: (037) 3329 1843

c) possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia teméatica com a agdo publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicacgéo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Néo se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacéo.

22. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o
art. 3°da Lei n®4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para
a execucao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais
meios de divulgacdo, para a transmissao de mensagens publicitérias.

23. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de
servicos previstos nesta Clausula.

24. Os servigcos objeto da presente Tomada de Precos serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1. O contrato vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, a contar da data da sua assinatura, com
eficacia legal a partir da publicacdo de seu extrato, podendo ser prorrogado, nos termos da Leli
Federal n® 8.666/93, limitada sua vigéncia a 60 (sessenta) meses. As prorrogacOes serdo
formalizadas e publicadas na imprensa oficial.
3.2. O valor originario do contrato poderé ser alterado, mediante aditivo, até o percentual maximo
de 25% (vinte e cinco por cento), com previsao no artigo 65, I, “b”, da Lei Federal n.° 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses de vigéncia
contratual, estdo estimadas em R$ 500.000,00 (quinhentos mil de reais) e correrdo por conta da
seguinte dotacdo orcamentaria: 01 01 04 122 0019.2.046 3.3.90.39.00.00.00.00 — Manutencao das
Atividades de Publicacdo e Divulgagdo — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

4.2. ACONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

4.3. Sera obedecido ao principio da anualidade orcamentaria, devendo as despesas do exercicio
subsequente onerar as dotagdes proprias do or¢camento da Prefeitura Municipal de Formiga MG.
4.4. Para a contratacdo do objeto desta licitacdo, ndo serdo utilizados recursos da Unido, somente
recursos proprios.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigac6es da CONTRATADA:

5.1.1. Operar como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos 0s servigos relacionados com o objeto do
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.3. Os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento, deverdo
participar da elaboracdo dos servicos que compde o objeto deste Contrato, admitida sua substituicao
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a
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CONTRATANTE.

5.1.4. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condig¢des nas negociagdes comerciais junto
a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.4.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e
ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgacéo.

5.1.4.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.4.3. A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.4.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.4.3 constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das san¢des previstas neste termo.
5.1.5. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.
5.1.6. Observar as seguintes condi¢cfes para o fornecimento de bens ou servicos especializados a
CONTRATANTE:

| - Fazer cotacdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;

Il - Exigir do fornecedor que constem a cotacao dos produtos ou servigos que a compdem, seus precos
unitarios e totais e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

Il - A cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo
(nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

IV - Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis
com o servico a ser fornecido.

5.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

5.1.6.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea ‘a’ do inciso II do art. 23 da Lei n° 8.666/1993 esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 8.1.6.1.

5.1.6.3. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia deciséo do Fiscal do contrato.

5.1.6.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando 0
fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato;

b) Realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servigos, independentemente de valor.

5.1.6.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados
acerca das condicBes estabelecidas para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
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5.1.6.6. As disposicdes do subitem 5.1.6 ndo se aplicam a compra de tempos e ou espagos
publicitérios.

5.1.7. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto do contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.7.1. E vedada a cotacio prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados
de empresas em que:

I - Um mesmo soOcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial
ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.8. Obter a aprovacédo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens
e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagéo e qualquer outra relacionada com
este contrato.

5.1.8.1. A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitério de veiculos,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

5.1.9. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacédo do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatorio de checagem de veiculagcdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s)
qgue demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.9, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.10 deve levar em conta 0s meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a
realizacdo de negociacgdo global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e 0 que seja suportavel para
a CONTRATADA.

5.1.10.1.1. O resultado da negociacao global entre as partes prevista no subitem 5.1.10.1 vigorara
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do
contrato.

5.1.10.1.2. Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.10, a CONTRATANTE solicitard novo estudo 8 CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
5.1.11. Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 0nus para esta:

a) TV e Cinema: cOpias em Betacam, pendrive e ou DVD e ou arquivos digitais;

b) Internet: cdpias em pendrive ou CD;

¢) Radio: cdpias em pendrive ou CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em pendrive ou CD, com arquivos em alta resolucéo,
abertos e ou finalizados.

5.1.11.1. Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um
mesmo pendrive ou DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de cOpia em Betacam com a peca de
TV.

5.1.12. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extin¢do do contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material
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produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.11.

5.1.13. Orientar a producéo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
5.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo sé serd definido ap6s sua aprovacao pela
CONTRATANTE e sua reproducgdo dar-se-a a partir das pe¢as mencionadas no subitem 5.1.13.
5.1.14. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas
de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatdrio dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio.

5.1.15. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunifes e telefonemas de servigo entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o0 objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas
e responsabilidades.

5.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo
maximo de 2 (dois) dias Uteis ap0s a realizac¢do do contato.

5.1.15.2. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria correcdo, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracOes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupces de um ou mais servi¢os, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e 0s honoréarios da CONTRATADA
pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17. A CONTRATADA devera guardar absoluto sigilo em relacdo aos dados, informacdes,
estratégia de atuacdo ou documentos de qualquer natureza de que venha a tomar conhecimento,
respondendo administrativa, civil e criminalmente por sua indevida divulgacdo ou incorreta
utilizacdo.

5.1.18. Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

5.1.19. Néo caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operacao financeira.
5.1.20. Manter, durante a execugéo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na Tomada
de Preco que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010 e certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP).
5.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando
exigido por norma, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia dos
seus servicos, objeto deste Edital, bem como as contribuicGes devidas a Previdéncia Social, 0s
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos podres publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26. Executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria
CONTRATANTE.

5.1.27. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
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decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

5.1.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboracéo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que Ihe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.29.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsaraa CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.
5.1.30. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacéo de protecao
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com 0s servi¢cos
objeto do contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6. ObrigacgOes da contratante

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste termo ou dele
decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,

b) Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas;

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos 0s elementos e informacGes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados
pela CONTRATADA,;

e) Proporcionar condic¢des para a boa execucdo dos servicos;

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas na
execuc¢do do contrato;

g) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Tomada de Precos podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida
durante sua vigéncia, com ou sem modificagoes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO
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71 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servi¢os contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo
corresponderem ao desejado ou especificado.

711 Conforme Portaria n® 4.238 de 13 de janeiro de 2021, fica nomeado a servidora CARINA
LELLES DA SILVA OLIVEIRA para a fiscalizagdo do contrato resultante desta Tomada de
Precos e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucdo dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a
contratada, objetivando sua imediata correcao.

72. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Gnica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

73. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagcdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

74. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao,
referente a producdo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

75. A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nédo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servigos contratados.

76. A auséncia de comunicacao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

77. A CONTRATADA permitird e oferecera condicBes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacao pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observacgdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

78 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

79. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto

nesta Clausula, ndo sendo aceito:

8.1.1. desconto inferior a 60% (sessenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do

Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos

internos dos servigos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuicéo

nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do

art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

8.1.2. percentual de honorérios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre os pregos de

servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de

pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a

execucdo do contrato;

8.1.3. percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre 0s precos de

servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de

formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,

em consonancia com novas tecnologias;

8.1.4. percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidente sobre os precos de

servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a execugéo técnica de

peca e ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
52



PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

0 Diretoria de Compras Publicas

¥ RUA BARAO DE PIUMHI, 92 A (2° ANDAR) - CENTRO - FORMIGA —
hesi/ MG

TELEFONE: (037) 3329 1844 - TELEFAX: (037) 3329 1843

8.1.4.1. Os layout, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.
8.1.4.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais e com 0s precos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida
tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2. Os honorérios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.3. ACONTRATADA ndo fard jus a:

d honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de servicos prestados por
fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE,
de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacéo, em
qualquer acédo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢oes,
no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e
sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

8.4.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir
a execucao da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorérios.
8.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cladusula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagéo.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pe¢as e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia destecontrato.
10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas
nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
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11.1. Para a liquidacao e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados
pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - aNota Fiscal Eletrénica [NF-e] ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica [NFS-e], da qual constara
0 numero deste contrato e as informagfes para crédito em conta corrente: nome e nimero do
Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

Il - os documentos de comprovacéo da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando for o caso,
do comprovante de sua entrega.

1111 O Fiscal deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberara os documentos
para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigGes pactuadas.

11.2. A liquidacdo de despesas serda precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - servicos executados pela CONTRATADA:

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranca;

b) execucdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:

a) producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranca;
b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato: apresentacdo dos documentos de cobranca;
c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) veiculacdo: demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicagdo dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do
respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente.

1121 Asdespesas com distribuicdo de pegas e material de ndo midia executada por fornecedores
de servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do inciso Il do subitem 11.2.

1122 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia eletronica, rede local, além
das providéncias previstas na alinea “d” do inciso II do subitem 11.2 a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidacéo.

1123, Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da
Lei n®12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Fiscal, por ocasido da apresentacdo do Plano
de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3. No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea “d” do inciso II do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| - Revista: exemplar original,

Il - Jornal: exemplar ou a péagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagcdo, nome do Jornal e praca;

[1l - demais meios: relatorio de checagem de veiculacédo, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4. Nos casos em que restar demonstrada, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a
cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
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constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculacao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou inser¢ao ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracéo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impresséo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaracéo
seja assinada e que esse documento ,,composto™ contenha todas as informacdes previstas no inciso
| deste subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horério da veiculacao.
Il - Midia Exterior:

I1.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;
12 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local
da veiculacdo, quantidade de insercdes, nome da campanha, periodo de veicula¢do, acompanhado
de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

[1.3 - Carro de Som: relatério de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

1141 As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, 11 e Il
do subitem 11.4. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacao do
respectivo Plano de Midia.

11.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos serd realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, mediante consulta on-line.

1151 A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto
a Previdéncia Social — CND conjunta com a Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certidGes negativas de débitos expedidas
por érgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

| - ndo estiver cadastrada no SICAF;

Il - se sua situa¢do no SICAF apresentar documentagdo obrigatoria vencida.
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11511, Em qualquer das situacGes previstas no subitem 11.5.1, a CONTRATADA devera
apresentar ainda a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a CONTRATANTE,
a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceitd-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

1161 Na hipotese de devolucdo, a documentacéo sera considerada como néo apresentada, para
fins de atendimento das condi¢Oes contratuais.

11.7. A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacéo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.
11.8. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servicos especializados e
a veiculos e demais meios de divulgacdo em até 15 (quinze) dias ap0s o recebimento da ordem
bancéaria da CONTRATANTE pela agéncia bancéria pagadora.

1191 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara
relatdrio até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior.

119.1.1. Osdados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatorios
deverdo conter pelos menos as seguintes informacées: data do pagamento da CONTRATANTE,
data do pagamento da CONTRATADA, nuimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

1192 O néo cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de apresentacdo de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da
liquidac&o das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.2.1. N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecucao contratual por parte da CONTRATADA.
11.9.2.2. Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.9.2, a
CONTRATANTE, poderé optar pela rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados
ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servicos prestados e pela venda de tempos e ou espacos, a CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operacGes
bancarias concomitantes.

1193 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condicédo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1. A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do
contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigacgdes contratuais, no valor correspondente a
5 % (cinco por cento) do valor do contrato.
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12.2. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°
8.666/1993:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancéria.

12.3. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancéria que contenham clausulas contrérias aos
interesses da CONTRATANTE.

12.4. Sem prejuizo das san¢Bes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia
exigida implicara sua imediata rescisao.

12.5. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 10 (Uteis) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.6. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.7. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 5 (cinco) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por
seu Fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigacOes aqui assumidas.

12.8. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser
admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2.

12.8.1. Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia serd registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Nas hipdteses de descumprimento contratual, inexecucédo total ou parcial, podera a
Administracdo aplicar ao contratado as seguintes sancdes:

13.2. Adverténcia no que tange a inobservancia dos termos e clausulas contidos no Edital
convocatorio;

13.3. Suspensdo temporéria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo, por prazo ndo superior a 2 (dois) anos;

13.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica

enquanto perdurarem 0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre
que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo
da sancéo aplicada com base no inciso anterior.
13.5. Ficam estabelecidos os seguintes percentuais de multas, aplicaveis quando do descumprimento
contratual:
a) multa compensatoria no percentual de 1% (um por cento), calculada sobre o valor total estimado
do contrato, pela recusa em assinar 0 contrato ou nao apresentar o0 comprovante da prestacdo de
garantia contratual, no prazo maximo de 20 (vinte) dias, apds regularmente convocada, sem prejuizo
da aplicacdo de outras sangdes previstas no Art. 87, da Lei 8666/93;
b) multa de mora no percentual de 0,5% (meio por cento), calculada sobre o valor total estimado
do contrato, pela inadimpléncia do prazo de 2 (dois) dias Uteis, caracterizando a inexecucao parcial
do mesmo;
¢) multa compensatoria no percentual de 5% (cinco por cento), calculada sobre o valor total
estimado do contrato, pela inadimpléncia além do prazo de 2 (dois) dias Uteis, caracterizando a
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inexecucdo total do mesmo;

13.5. A aplicacdo das penalidades capituladas nos subitens anteriores ndo impossibilitard a
incidéncia das demais cominac@es legais contempladas no art. 87 da Lei 8.666, de 21/06/1993,
publicada no DOU de 22/06/1993.

13.6. As multas e outras sancdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato da autoridade superior devidamente justificado.

13.7. O montante da multa podera, a critério do Municipio de Formiga-MG, ser cobrado de
imediato ou compensado com valores de pagamentos devidos ao fornecedor.

13.8. Para efeito de aplicacdo de qualquer penalidade, sdo assegurados o contraditorio e a ampla
defesa.

13.9. Qualquer penalidade devera ser registrada, tratando-se de penalidade que implique no
impedimento de licitar e contratar com o Municipio ou a declaragdo de idoneidade serd, portanto,
obrigatdrio a comunicacdo do ato ao Tribunal de Contas do Estado.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas
formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n® 8.666/1993.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando
a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informac6es ndo divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera
por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE,
como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢bes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administracdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢6es de habilitacdo, incluida a comprovacdo da qualificacdo técnica de
funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

14.1.2. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razBes de interesse publico, a
rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a
retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE, ou a execucéo da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas
e indenizacdes a ele devidos.

14.2. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

1421 A rescisdo unilateral ou amigavel deverd ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracéo sera cabivel,
a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente
realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4. Em caso de alteracdo das condicdes de habilitagéo juridica da CONTRATADA, em razdo de
fusdo, cisdo, incorporacdo, associacdo, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, este contrato
podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem onus paraa CONTRATANTE, e com
a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigagdes aqui assumidas,
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independentemente de notificacdo judicial ou extrajudicial.

1441 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucdo deste
contrato com a empresa resultante da alteracao social.

1442 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua
execucdo, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisao,
melhor atenda as condi¢des inicialmente pactuadas.

1443 Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente
comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatdrio da alteragdo social,
devidamente registrada.

14431. A ndo apresentacdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis apds o registro da
alteracdo social poderd implicar a aplicacdo das sancOes previstas neste contrato e na lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

151. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.

152. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste no Diario Oficial dos
Municipios Mineiros, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°
8.666/1993.

153. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
0s constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

154. S&o assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n® 8.078,
de 11.9.90 (Cadigo de Defesa do Consumidor).

155. A omisséo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagao ou rendncia nem
Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15.6 As informaces sobre a execuc¢éo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na
internet.

15.5.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico
de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
16.1. As questbes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Formiga - MG.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.

Formiga (MG), de de 2021.
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60



PREFEITURA MUNICIPAL DE FORMIGA

Diretoria de Compras Publicas
RUA BARAO DE PIUMHI, 92 A (2° ANDAR) - CENTRO - FORMIGA -
s/ MG
TELEFONE: (037) 3329 1844 - TELEFAX: (037) 3329 1843

ANEXO V

TERMO DE REFERENCIA

1. Objeto da contratacao

1.1. Contratagao de empresa especializada na prestagao de servigcos de publicidade e propaganda, por
meio de agenciamento especializado em conceber, planejar, criar e executar pegas e campanhas
publicitarias e intermediar na contratacdo de veiculos de comunicagdo e de fornecedores externos de
servigos complementares de publicidade.

1.2. Também integram o objeto como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

- Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento relativos a execu¢ao do contrato;

- A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

- A produgio e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela CONTRATADA.

2. Justificativa da contratacio

2.1.  Justifica-se o objeto em razdo da necessidade de dar divulgacdo e publicidade, ao publico em
geral, dos atos, obras, programas, servi¢os e campanhas do Municipio de Formiga, assim como difundir
ideias através das campanhas publicitarias de utilidade publica, seja de carater educativo, informativo ou
orientacao social.

2.2.  Para fins de garantir a prestabilidade da politica de comunicacao social, a mesma deve constituir-
se de planejamentos, defini¢des e utilizagdo dos instrumentos e canais de comunica¢do que garantam o
direito a informagdo qualificada e orientada do cidaddo. Sua eficacia pressupde o desenvolvimento de
um conjunto de estratégias e de agdes taticas que visem a dar visibilidade e refor¢ar a imagem dos
projetos, programas e atividades da Administragdo Municipal, sob a otica da transparéncia e do interesse
publico.

2.3. A contratagdo dos servigos do objeto deste Termo justifica-se, sobretudo, pela necessidade de a
Administragdo Municipal proporcionar a populagdo acesso amplo e confidvel a informagdes que
possibilite o acompanhamento, de forma mais eficiente e tempestiva, das politicas publicas
desenvolvidas em Formiga.

3. Prazo, local e condicdes de execucio.

3.1.  Os servigos serdo executados a partir da assinatura do contrato, de acordo com a necessidade da
Diretoria de Comunicag¢do. Os trabalhos a serem realizados, com os respectivos custos para aprovacgao e
autorizagdo com datas previamente estabelecidas, deverdo ser enviados através dos enderecos
eletronicos: comunicacaoc@gmail.com e comunicagdo.adm@gmail.com ou presencialmente no
endereco: Rua Bardo de Piumhi, n.° 121, Centro, Formiga/MG, onde havera funcionario responsavel
pelo acompanhamento e fiscalizacdo da execucdo do servigo e valores contratados, em conformidade
com o Decreto Municipal 3912 de 05 de Maio de 2008.

4. Fiscalizacio do contrato

4.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.
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4.1.1. Conforme Portaria n°® 4.238 de 13 de janeiro de 2021, fica nomeada a servidora Carina Lelles da
Silva Oliveira, para a fiscalizacdo do contrato resultante desta Tomada de Precos ¢ registrar em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao
dos servigos e tera poderes para notificar a contratada, objetivando sua imediata corregao.

4.2. A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

4.3. A ndo aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

4.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente a
producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, no prazo de 6 horas (seis horas), sem 6nus para a CONTRATANTE.

4.5. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA n3o a desobrigard de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos prestados por seus fornecedores.

4.6. A auséncia de comunicagao formal por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Termo.

4.7. A CONTRATADA permitira ¢ oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao pertinente
e aos servicos em execucao ¢ atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.
4.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados
a CONTRATANTE.

4.9. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do Termo,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

5. Condicdes e prazos de pagamento

5.1. O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias a contar da data de emissao e apresentagdo da
Nota Fiscal, pela Tesouraria Municipal.

5.2.  Os pagamentos a CONTRATADA somente serdo realizados mediante a efetiva execugdo do
objeto nas condigdes estabelecidas, que serd comprovado por meio de atestagdo no documento fiscal
correspondente pela secretaria requisitante.

5.3. A Nota Fiscal / Fatura devera ser emitida pela CONTRATADA em inteira conformidade com as
exigéncias legais e contratuais, especialmente as de natureza fiscal.

5.4. O Fiscal do contrato e/ou a Secretaria de Fazenda no Setor de Contabilidade, identificando
qualquer divergéncia na Nota Fiscal / Fatura, devera devolvé-la a CONTRATADA para que sejam feitas
as correcoes necessarias, sendo que o prazo estipulado serd contado somente a partir da reapresentacao
do documento, desde que devidamente sanado o vicio.

5.5. O pagamento devido pelo CONTRATANTE sera efetuado por meio de depodsito em Conta
Bancéria a ser informada pela CONTRATADA.

5.6. Nenhum pagamento sera efetuado enquanto estiver pendente de liquidacdo qualquer obrigagdo
por parte da CONTRATADA, sem que isso gere direito a alteracdo de precgos, correcdo monetaria,
compensagao financeira ou paralisagao da execucao dos servicos.

5.7. Todo pagamento que vier a ser considerado contratualmente indevido serd objeto de ajuste nos
pagamentos futuros ou cobrados da CONTRATADA.

6. Remuneracio
6.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto nesta

Clausula, nao sendo aceito:

6.1.1. Desconto inferior a 60% (sessenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servicos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndo lhe
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proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965;

6.1.2. Percentual de honoréarios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre 0s precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato;
6.1.3. Percentual de honorérios superior a 4% (quatro por cento), incidente sobre 0s precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

6.1.4. Percentual de honorérios superior a 7% (sete por cento), incidente sobre 0s pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

6.1.4.1. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo seréo cobrados pela CONTRATADA.

6.1.4.2. ACONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada
com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de
Minas Gerais e com 0s precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme
previsto no subitem 6.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

6.2. Os honorarios de que tratam os subitens 6.1.1 a 6.1.4 serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

6.3. A CONTRATADA nao fard jus a:

a) Honoréarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de servicos prestados por fornecedores
referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) Nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de
créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer ac¢éo
publicitéria pertinente a este contrato.

6.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecles, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

6.4.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, didrias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

6.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagéo.

7. Desconto de Agéncia

7.1. Além da remuneracao prevista no item 6 deste Termo de Referéncia, a CONTRATADA far4 jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei
n°® 4.680/1965.

7.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido 8 CONTRATADA pela concepcao,
execuc¢do e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art.
19 da Lei n® 12.232/2010.
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8. Obrigacoes da contratada

8.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA:

8.1.1. Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

8.1.2. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de

fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto do

contrato, de acordo com as especificagoes estipuladas pela CONTRATANTE.

8.1.3. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, deverdo

participar da elaborag¢do dos servicos que compde o objeto deste Termo, admitida sua substituicdo por

profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal 8 CONTRATANTE.

8.1.4. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a

fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

8.1.4.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de tempos e ou

espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais

descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos por

veiculo de divulgacdo.

8.1.4.2. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso

esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

8.1.4.3. ACONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses

da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacao que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s

oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com

pesquisas e dados técnicos comprovados.

8.1.4.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 8.1.4.3 constituira grave violacao aos deveres contratuais

por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o

comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das san¢des previstas neste termo.

8.1.5. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, no tocante aos direitos patrimoniais sobre

trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre

obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

8.1.6. Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens ou servicos especializados a

CONTRATANTE:

I - Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

IT - Exigir do fornecedor que constem a cotagdo dos produtos ou servigos que a compdem, Seus precos

unitarios e totais e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

III - A cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdao do fornecedor

(nome completo, CNPJ ou CPF, enderecgo, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome

completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

IV - Juntamente com a cotacdo deverado ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esté inscrito

— e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o

caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis com o

servigo a ser fornecido.

8.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por

cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes

fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da

CONTRATANTE.

8.1.6.2. O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite

previsto na alinea ‘a’ do inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666/1993 esta dispensado do procedimento

previsto no subitem 8.1.6.1.

8.1.6.3. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as

justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do Fiscal do contrato.

8.1.6.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
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fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato;

b) Realizar cotagao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

8.1.6.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca
das condicdes estabelecidas para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor € conexos.

8.1.6.6. As disposi¢des do subitem 8.1.6 ndo se aplicam a compra de tempos e ou espacos publicitarios.
8.1.7. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servigos objeto do contrato, a prévia
e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

8.1.7.1. E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:

I - Um mesmo sbécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

IT - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participac¢do societdria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.

8.1.8. Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

8.1.8.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente
autorizada.

8.1.9. Apresentar 8 CONTRATANTE, para aprovacdo do Plano de Midia de cada campanha ou agdo,
relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.
8.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 8.1.9, estudo prévio sobre os meios,
pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem
de veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

8.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 8.1.10 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esfor¢cos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a realizacao
de negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso € o que seja suportdvel para a
CONTRATADA.

8.1.10.1.1. O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 8.1.10.1 vigorara para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do contrato.
8.1.10.1.2. Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes € assim sucessivamente.

8.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 8.1.10, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, poderd efetuar nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

8.1.11. Encaminhar imediatamente ap6s a produc¢do dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem Onus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam, pendrive e ou DVD e ou arquivos digitais;

b) Internet: copias em pendrive ou CD;

¢) Radio: copias em pendrive ou CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em pendrive ou CD, com arquivos em alta resolucdo,
abertos e ou finalizados.

8.1.11.1. Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um
mesmo pendrive ou DVD, mantida a exigéncia de apresentacao de copia em Betacam com a pega de TV.
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8.1.12. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem 8.1.11.

8.1.13. Orientar a producdo e a impressao das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
8.1.13.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apos sua aprovagdao pela
CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 8.1.13.

8.1.14. Entregar a CONTRATANTE, até¢ o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servicos em andamento, estes com os
dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

8.1.15. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos
e também para que ambos tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

8.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo
maximo de 2 (dois) dias tuteis ap0ds a realizagdao do contato.

8.1.15.2. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a
necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 3 (trés) dias tuteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio.

8.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

8.1.17. A CONTRATADA devera guardar absoluto sigilo em relagdo aos dados, informacgdes, estratégia
de atuagdo ou documentos de qualquer natureza de que venha a tomar conhecimento, respondendo
administrativa, civil e criminalmente por sua indevida divulgacao ou incorreta utilizacao.

8.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

8.1.19. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operagdo financeira.

8.1.20. Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na Tomada
de Preco que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdao de qualificagdo técnica de funcionamento
de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010 e certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP).

8.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso,
a legislacdo estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

8.1.22. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando exigido
por norma, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

8.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia dos
Seus servicos, objeto deste Termo, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos podres publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.

8.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os contratados.

8.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

8.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatdrios e a propria
CONTRATANTE.
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8.1.27. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

8.1.28. Responsabilizar-se por quaisquer O6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

8.1.29. Responsabilizar-se pelo o6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos € ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

8.1.29.1. Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenagdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.
8.1.30. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislagao de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto
do contrato.

9. Obrigacoes da contratante

9.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste termo ou dele
decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servigos, excetuados
os entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo
de até 48 (quarenta e oito) horas;

c¢) Fornecer e colocar a disposi¢cdao da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem
necessarios a execucao dos servicos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA
e as condigdes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados pela CONTRATADA;
e) Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

f) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas na
execug¢do do contrato;

g) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

9.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitiria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Tomada de Pregos podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante
sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

10._Qualificacio Técnica:

10.1. Declaragao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m)
que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto.

10.2. Copia do certificado de qualificacao técnica de funcionamento de que trata a Lei n°® 12.232/2010,
art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP).

11. Justificativa da Qualificacdo Técnica

A documentacdo solicitada é autorizada pelo Artigo 30, inciso I, da Lei n® 8.666/93 e objetiva certificar
a habilitacdo e aptiddo para o desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas,
quantidades e prazos com o objeto da licitacdo.
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12. Direitos autorais

12.1. A CONTRATADA cedera a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas € materiais publicitarios, de sua propriedade,
de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia do contrato.

12.1.1. O valor dessa cessao ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas no item
7 deste termo.

12.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia do contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,
seus empregados e prepostos.

13. Liquidacio e pagamento de despesas

13.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigcos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I - A Nota Fiscal Eletronica [NF-e] ou Nota Fical de Servigos [NFS-e], da qual constara o nimero do
contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e niumero do Banco, nome e nimero da
Agéncia e numero da conta;

Il - Os documentos de comprovacao da veiculagédo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega.

13.1.1. O Fiscal do contrato somente atestara a prestacao dos servicos e liberard os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢gdes pactuadas.

13.2. A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

I - Servigos executados pela CONTRATADA:

a) Intermediacdo e supervisao de servigos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca;

b) Execucao de servicos internos: apresentacao dos documentos de cobranca;

IT - Servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) Producao e execugdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranca;

b) Planejamento e execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execu¢ao do contrato: apresentacao dos documentos de cobranga;

¢) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Veicula¢do: demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacdo dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e, sempre que possivel, do respectivo
relatorio de checagem, a cargo de empresa independente.

13.2.1. As despesas com distribui¢ao de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores de
servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso II do subitem 13.2.

13.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia digital, rede local, além das
providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso II do subitem 13.2 a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descri¢ao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.
13.2.3. Os precos de tabela de cada insercao e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, serao conferidos e atestados pelo Fiscal, por ocasido da apresentagdo do Plano de Midia
pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

13.3. No tocante a veicula¢do, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso II do subitem 13.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

I - Revista: exemplar original;

IT - Jornal: exemplar ou a pagina com o antincio, da qual devem constar as informacdes sobre periodo
ou data de circula¢do, nome do Jornal e praca;
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III - Demais meios: relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar
demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

13.4. Nos casos em que restar demonstrada, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo
de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢ao ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso I deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracao seja
assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas no inciso I deste
subitem.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos I e I.1 deste subitem, a
CONTRATADA poderé apresentar declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo.

IT - Midia Exterior:

IL.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que
devem constar as fotos, periodo de veicula¢dao, local ¢ nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibi¢do, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de declaragcdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

I1.3 - Carro de Som: relatorio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove
a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

Il - Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas,
preferencialmente com o print da tela.

13.4.1. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, II e IIT do
subitem 13.4, serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacdo do respectivo
Plano de Midia.

13.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos serd realizada a comprovagdo de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, mediante consulta on-line.

13.5.1. A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de Situagao
do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia
Social — CND conjunta com a Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de
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Fazenda do Estado e do Municipio, se:

I - Nao estiver cadastrada no SICAF;

IT - Se sua situagao no SICAF apresentar documentagdo obrigatdria vencida.

13.5.1.1. Em qualquer das situagdes previstas no subitem 13.5.1, a CONTRATADA devera apresentar
ainda a Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

13.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranga, a CONTRATANTE, a seu
juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

13.6.1. Na hipotese de devolugao, a documentagdo serd considerada como nao apresentada, para fins de
atendimento das condic¢des contratuais.

13.7. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacdo
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes no contrato.

13.8. A CONTRATANTE nao pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

13.9. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servigos especializados e a
veiculos e demais meios de divulgacdo em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancéria
da CONTRATANTE pela agéncia bancéria pagadora.

13.9.1. ACONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos
a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorio até o
décimo quinto dia de cada més com a consolidagcdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente
anterior.

13.9.1.1. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatorios
deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do
pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago ¢ nome do favorecido.

13.9.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 13.9 e 13.9.1 ou a falta de apresentacdo de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdao da
liquidacao das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

13.9.2.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

13.9.2.2. Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 13.9.2, a
CONTRATANTE, podera optar pela rescisdo do contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas
e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo,
conforme o caso.

13.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos servigos
prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a CONTRATANTE poderd instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

13.9.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais € outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

13.10. ACONTRATANTE, na condicao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos
e contribuigdes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos
que efetuar.

14. Garantia

14.1. ACONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato,
prestara garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor do contrato.

14.2. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993:
a) Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
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b) Seguro-garantia;

c) Fianca bancéria.

14.3. Ndo serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéaria que contenham clausulas contrarias aos
interesses da CONTRATANTE.

14.4. Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste termo, a ndo prestacdo da garantia exigida
implicara sua imediata rescisao.

14.5. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacao a terceiros, a CONTRATADA devera proceder
a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da
notificagdo da CONTRATANTE.

14.6. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagao
da garantia no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

14.7. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 5
(cinco) dias ap6s o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificagdo, por seu Fiscal, de
que os servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui
assumidas.

14.8. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a
substitui¢ao da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 14.2.

14.8.1. Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia sera registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

15. Reequilibrio Econdomico-Financeiro
O valor pactuado podera ser revisto mediante solicitagdo formalizada com vistas a manuten¢éo do
EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO do contrato, na forma do art. 65, II “d” da Lei 8.666/93,

0 que ndo significa aumento do preco registrado.

16. Resultados esperados

Trata-se de um servico essencial para manutencao das atividades da Diretoria de Comunicagao,
esperando, assim, manter a populacdo informada sobre os atos, agdes, programas, obras, servigcos e
campanhas do Municipio de Formiga, levando ao conhecimento de todos os trabalhos desenvolvidos
pela Administragdo Municipal e, também, difundir ideias através das campanhas publicitarias de
utilidade publica, seja de carater educativo, informativo ou orientacao social de grande importancia.

17. Critério de avaliaciao das propostas

17.1. O julgamento das propostas serd Melhor Técnica.

17.2. A avaliagdo sera realizada por profissionais inscritos em Edital de Chamamento Publico 003/2021
e nomeados através da Portaria n° 4.584 de 17 de novembro de 2.021 para compor a Subcomissao
Técnica a qual serd responsavel por analisar e julgar as propostas técnicas a serem apresentadas pelas
empresas que participardo da licitagao.

18. Da modalidade

O Municipio de Formiga promovera a licitagdo sob a modalidade TOMADA DE PRECOS regida pela
Lei Federal n°. 8.666/1993, bem como todas as alteragdes posteriores desta Lei.

19. Valores referenciais de mercado
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Os valores dos servigos a serem contratados obedecerao a Lista de Referéncia de Custos Internos, vigente
no Sindicato das Agéncias de Propaganda - SINAPRO/MG, considerando o desconto minimo padrao
oferecido no mercado.

20. Da Vigéncia

20.1. O contrato vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, a contar da data da sua assinatura, com eficacia
legal a partir da publicacao de seu extrato, podendo ser prorrogado, nos termos da Lei Federal n°
8.666/93, limitada sua vigéncia a 60 (sessenta) meses. As prorrogacdes serdo formalizadas e publicadas
na imprensa oficial.

20.2. O valor originario do contrato podera ser alterado, mediante aditivo, até o percentual méximo de
25% (vinte e cinco por cento), com previsdo no artigo 65, I, “b”, da Lei Federal n.® 8.666/93.

21. Dos Recursos Orcamentarios

21.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses de vigéncia
contratual, estdo estimadas em R$ 500.000,00 (quinhentos mil de reais) e correrdo por conta da seguinte
dotagdo or¢amentaria: 01 01 04 122 0019.2.046 3.3.90.39.00.00.00.00 — Manuteng¢ado das Atividades de
Publicagdo e Divulgacdo — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica.

21.2. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

21.3. Ser4 obedecido ao principio da anualidade orcamentaria, devendo as despesas do exercicio
subsequente onerar as dotagdes proprias do orgamento da Prefeitura Municipal de Formiga MG.

21.4. Para a contratacdo do objeto desta licitagdo, ndo serdo utilizados recursos da Unido, somente
recursos proprios.

23. Penalidades

Nas hipoteses de descumprimento contratual, inexecugdo total ou parcial, podera a Administragao aplicar
ao contratado as seguintes sangoes:

23.1. Adverténcia no que tange a inobservancia dos termos e clausulas contidos no Edital convocatorio;
23.2. Suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a
Administragdo, por prazo ndo superior a 2 (dois) anos;

23.3. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado ressarcir a
Administragdo pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o prazo da sangdo aplicada com base no
inciso anterior.

23.4. Ficam estabelecidos os seguintes percentuais de multas, aplicaveis quando do descumprimento
contratual:

a) multa compensatoria no percentual de 1% (um por cento), calculada sobre o valor total estimado do
contrato, pela recusa em assinar o contrato ou ndo apresentar o comprovante da prestacdo de garantia
contratual, no prazo maximo de 20 (vinte) dias, apds regularmente convocada, sem prejuizo da aplicacéo
de outras sangdes previstas no Art. 87, da Lei 8666/93,;

b) multa de mora no percentual de 0,5% (meio por cento), calculada sobre o valor total estimado do
contrato, pela inadimpléncia do prazo de 2 (dois) dias tteis, caracterizando a inexecug¢do parcial do
mesmo;

¢) multa compensatoria no percentual de 5% (cinco por cento), calculada sobre o valor total estimado do
contrato, pela inadimpléncia além do prazo de 2 (dois) dias uteis, caracterizando a inexecucdo total do
mesmo;

23.5. A aplicacdo das penalidades capituladas nos subitens anteriores ndo impossibilitara a incidéncia
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de 22/06/1993.

23.6. As multas e outras sangdes aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato da autoridade superior devidamente justificado.

23.7. O montante da multa podera, a critério do Municipio de Formiga-MG, ser cobrado de imediato ou
compensado com valores de pagamentos devidos ao fornecedor.

23.8. Para efeito de aplicagdo de qualquer penalidade, sao assegurados o contraditorio e a ampla defesa.
23.9. Qualquer penalidade devera ser registrada, tratando-se de penalidade que implique no impedimento
de licitar e contratar com o Municipio ou a declaracdo de idoneidade sera, portanto, obrigatério a
comunicag¢do do ato ao Tribunal de Contas do Estado.

24._ Condicoes gerais

24.1. Para consulta e conhecimento dos interessados, o protocolo do Edital permanecera afixado no
quadro de aviso localizado na Rua Bardo de Piumhi, n°® 92, 1° andar, centro de Formiga, cuja cépia
poderd ser obtida através do site www.formiga.mg.gov.br, do e-mail licitacdo@formiga.mg.gov.br ou
através de requerimento dirigido 4 Comissao Permanente de Licitagdo, na Diretoria de Compras Publicas
do Municipio de Formiga-MG, no horario de 8h0Omin as 16h00Omin.

24.2. O procedimento licitatorio que dele resultar obedecera integralmente as Leis n.°: 12.232, de 29 de
abril de 2010, 8.666, de 21 de junho de 1993, e suas alteracdes, bem como o Decreto n.° 3912, de 05 de
maio de 2008 e pelas demais normas e condi¢des estabelecidas no edital.

Formiga, 19 de novembro de 2.021.

Marden de Oliveira Lima
Chefe de Gabinete
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ANEXO VI

DOCUMENTAC}AO PARA EMISSAO DO CRC (CERTIFICADO DE REGISTRO
CADASTRAL)
Lei 8.666 de 21 de Junho de 1993
Nota: Toda cOpia dever ser autenticada e todos 0s documentos apresentados sem data de
validade serdo considerados validos por 90 dias ap0s a data de emissao.
Artigo 28 (Habilitacdo Juridica)
e Cédula de identidade (de quem assina pela firma)
Registro Comercial — se EMPRESA INDIVIDUAL
Contrato Social e tltimas alteracfes — se EMPRESA COMERCIAL
Prova de Diretoria em exercicio se SOCIEDADE P/ ACOES
Decreto de autorizacdo se FIRMA ESTRANGEIRA
Artigo 29 (Regularidade Fiscal)
e CNPJ
e Inscricdo Estadual ou Municipal comprovando domicilio.
o Certiddo de Regularidade da Fazenda Publica Federal, conjunta com a Divida Ativa
da Unido que abrange regularidade com o INSS;
Certiddo de Regularidade quanto a Divida Ativa com a Unido.
Certidé&o de Regularidade Estadual.
Certidao de Regularidade Municipal.
Certid&o de Regularidade do FGTS.
Em cumprimento a lei 9854 de 27/10/99 que altera os Art. 27 e 78 da lei 8666/93, a
proponente deverd apresentar uma declaracdo assinada pelo titular e o Contador da
empresa, afirmando ndo constar no quadro funcional da sua empresa de menores de 18
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, ou ainda menores de 16 anos, a néo
ser que se comprove ser aprendiz e ndo seja menor de 14 anos. Validade no maximo
90 (noventa) dias da data prevista para entrega dos envelopes, conforme o inciso 11
do Artigo 31 da Lei 8.666/93.
e Declaracdo contendo nimero da conta corrente e agéncia bancéria do proponente.
e Comprovante de endereco atualizado.
e Certiddo de Regularidade de Débito Trabalhista (CNDT), expedida gratuita e
eletronicamente pelo TST (Tribunal Superior do Trabalho), para comprovar a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho, nos termos do art.29,
V da Lei 8.666/93 e art. 642-A da CLT (incluido pela Lei 12.240/11)
e Artigo 30 (Qualificacdo Técnica)
Registro na entidade Profissional competente
e Comprovacéo de aptiddo - Capacidade Técnica ou atestado no caso de fornecimento
de bens.
Artigo 31 (Qualificacdo Econdmica Financeira)
o Balango Patrimonial e demonstragdes contabeis referentes ao Gltimo exercicio social,
ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, de modo a comprovar a boa situacao
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por Balancetes ou Balangos Provisorios,
podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses
da data da apresentacdo da proposta. A demonstracdo contabil devera conter a assinatura
do representante legal da empresa, do técnico responsavel pela
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contabilidade, e a evidéncia de terem sido transcritos no Livro Diario, e necessariamente,
registrado no Departamento Nacional de Registro de Comércio — DNRC ou Junta
Comercial ou 6rgéo equivalente. No caso de sociedade civil tais documentos poderdo ser
registrados em cartério competente. Se a licitante tiver sido constituida hd menos de 1
(um) ano, o Balango Patrimonial deverd ser substituido pela demonstracdo contabil
relativa ao periodo de funcionamento ou pelo Balanco de Abertura, bem como dos indices
financeiros.

e Certiddo de Regularidade de Faléncia e Concordatas (expedida pelo cartério
distribuidor da comarca da sede da pessoa juridica ou de execucao de pessoa fisica, com
no maximo 90 (noventa) dias da data prevista para entrega dos envelopes, de acordo
com o inciso Il do artigo 31 da Lei 8.666/93).

OBS: OS DOCUMENTOS DEVERAO SER ENVIADOS A DIRETORIA DE COMPRAS
PUBLICAS - RUA Bardo de Piumhi — N°. 922 — 2° Andar, CENTRO — FORMIGA — MG -
35570-128 — (37)-3329-1843 ou 3329-1844.
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ANEXO VII
CREDENCIAMENTO PARA ASSINATURA DO CONTRATO

Ao
Municipio de Formiga - MG

Ref: PROCESSO LICITATORIO N°
TOMADA DE PRECOS N°

O abaixo assinado, responsavel pela nossa empresa, declara expressamente que o Sr. NOME
COMPLETO, NACIONALIDADE, PROFISSAO, ESTADO CIVIL, RG, CPFe ENDERECO
COMPLETO, é a pessoa credenciada para assinar o Contrato da TOMADA DE PRECOS n° caso
sejamos vencedor deste certame.

Local (UF) / Data

Representante Tegal
Empresa Nome RG/CPF
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ANEXO VIII

FORMULARIO DE RETIRADA DE EDITAL
PREENCHER O FORMULARIO COM LETRA DE FORMA

PROCESSO: 12021
TOMADA DE PRECOS: 12021

PESSOA JURIDICA

ENDERECO COMPLETO

CNPJ OU CPF

TELEFONE

E-MAIL

PESSOA PARA CONTATO

Retirei pela Internet, na pagina do Municipio de Formiga- MG (www.formiga.mg.gov.br), copia
do Edital, cujos envelopes de PROPOSTAS serdo recebidos até o dia e horario indicados no
preambulo deste Edital.

s de de 2021.

ASSInatura e carimbo da pessoa juridica

ATENCAO:

As empresas que obtiverem o Edital pela Internet, deverdo encaminhar este comprovante imediatamente,
devidamente preenchido, para o e-mail licitacao@formiga.mg.gov.br. Este procedimento se faz necessaric
para comunicagdo com as empresas licitantes, caso haja alguma alteragéo no Edital.
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ANEXO IX

DECLARACAO DA NAO EXISTENCIA DE TRABALHO PARA MENORES

EMPresa:. ..o , INScrito N0 CNPJ MO ,
por intermédio de seu representante legal 0(2) Sr(8) ....cccccovvrivrrieniiniieiienie e ,
portador (a) da Carteira de Identidade N° ..., edo CPF n°

.................................... , declara, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei 8.666, de 21 de
junho de 1993, acrescido pela Lei 9.854 , de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de
dezoito anos emtrabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢cdo de

aprendiz () .Obs: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima.

Data:

Representante legal

Obs: Ao redigir a presente Declaracdo, o Proponente devera utilizar formulario com
timbre da proponente.
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ANEXO X

AVALIACAO DA SITUACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

Empresa:
Endereco:
CNPJ:
Telefone:

Anélise Dos Indicadores

Contas: Ano Fiscal:

Ativo Circulante Realizavel Longo Prazo (AC) R$
Ativo Total (AC+RLP) Valores ndo (RLP)
conversiveis Ativo Total (Ativo Real) R$
Passivo Circulante (AT)
Exigivel a Longo Prazo

(PC)

(ELP)

(*) Ativo Real = Ativo Total — Valores ndo conversiveis em dinheiro

Indicadores Formulas Resultado
Liquidez Corrente (LC) LC=(AC/PC) LC= LC=1,0
Liquidez Geral (LG) LG=(AC+ RLP)/(PC+ ELP) |LG= LG=1,0
Solvéncia Geral (SG) SG=AT/(PC+ELP) SG= SG=1,0

Obtera classificacdo econdmico-financeira, as empresas que apresentarem os trés
indicadores iguais ou superiores aos estabelecidos.

Local (UF) /Data

Assinada pelo representante legal (RG) e o Contador (CRC)
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